Online propagace projektu ,,Bydleni pro zivot*

Zvefejinéni dle § 5 odst. 3 zdkona ¢ 106/1999 Sb.,, o svobodném pfistupu
k informacim (déle jen ,InfZ%)

Zadost o poskytnuti informace podle InfZ.

Zadatel pozadal o poskytnuti nasledujicich informaci tykajicich se propagaéni akce projektu
pod nazvem ,,Bydleni pro zivot“ (pfip. ,,Dostupnéjsi bydleni pro vSechny*) na socialnich sitich:

1) V jakém obdobi (od-do) probihala, a pokud jesté probiha, pak na jaké obdobi je naplanovana
propagacni akce projektu na online socialnich sitich (Facebook, Instagram apod.)?

2) Jakou ¢astku v K& povinny subjekt ke dni vyc€isleni této ¢astky jiz vynalozil na online propagaci
projektu na vS8ech online socialnich sitich?

3) Jaka castka v K¢ je povinnym subjektem vyc¢lenéna pro propagaci projektu na vSech online
socialnich sitich?

4) Proc (resp. S jakym cilem) povinny subjekt propaguje projekt a jaké jsou oCekavané vysledky
jeho propagace?

Odpoveéd:
K jednotlivym dotazim Zadatele Ministerstvo pro mistni rozvoj (dale jen ,MMR*) uvedlo toto:
Ad 1):

Komunikacni kamparn ,Bydleni pro zivot* na online socialnich sitich Facebook a Instagram (pfip. jinych),
probiha od 5. Cervna 2024, a je planovana do 8. zafi 2024.

Ad 2):

MMR dosud vynalozilo na komunikaci Bydleni pro zivot na vSech online socialnich sitich 0,- K&.
Dodavatel medialniho prostoru bude MMR uctovat celou kampar az na konci kampané.

Ad 3):

Na komunikaci ,Bydleni pro zivot“ na vSech online socialnich sitich MMR v obdobi od 5. ¢ervna 2024
do 8. zafi 2024 vyclenilo 1.494.108,- Kg&.

Ad 4):

Cilem kampané online na socialnich sitich Bydleni pro Zivot je informovat Sirokou vefejnost o aktivitdch
a prinosech reformy politiky bydleni v CR. Medialni kampat online na socialnich sitich, ma hlavné
pfedstavit jednotlivé kroky, které MMR v této oblasti €ini (pfedeviim v roviné legislativy a investic)
a predpokladané pozitivni dopady na vefejnost.

Kampan ma za ukol zvysit povédomi o Cinnosti MMR v této oblasti a informovat o pfinosech, co reforma
pfinese ob&andm CR, obcim a krajim.

Ocekavané vysledky propagace online na sociélnich siti je:
a) minimalné 15 000 000 impresi Facebook Ads — bannery,
b) minimalné 15 000 000 impresi Instagram Ads — bannery, a
¢) minimalné 6 000 000 impresi Facebook a Instagram — sponzorované prispévky s proklikem,
na cilovou skupinu 18+, ob&ané CR Zijici na zemi CR.



