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Obsah prezentace

Metodickeé poznamky
Vysledky z dotazovani v okoli hrani€énich pfechodl
v Struktura podle typu navstévnika
v VWdaje ,,cizinci“
v Deskripce jednodennich navstévniky
v Deskripce zahrani¢nich turistu
v Deskripce tranzitujicich navstévnikd

Diskuse
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Metodické poznamky

Zjistovani — na 63 hrani¢nich pfechodech (48 silni¢nich, 5 letist, 8

Zelezni¢nich nadrazi, 2 autobusova nadrazi)
Smeény - vétsinou 6 hodin
Vahy - specifické pro kazdé ctvrtleti, prechod a typ navstévnika

ocisténi extrém = ,,Orezy* (délka pobytu, vydaj predem a vydaj béhem

pobytu) — chyby, mény, skutecné extrémni vydaje
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Orezy, vypocCty a odvozeni
Orezy:
v délka pobytu - obchodni cesty a dlouhodoba rekreace (62 — 148 dni)

v Castka utracena pred pobytem — turisté ze vzdalenéjsich zemi - napr.

letenky, poznavaci zajezd Evropou s CK (22-233 tisic K¢ na osobu/den)

v Castka utracena béhem pobytu — véci nesouvisejici s turistickym ruchem
— domy, nakup nafadi a stroju (33-125 tisic)

Vypocty a odvozeni:
Mény — podle kurzovniho listku CNB (primér za obdobf)
Primérna ¢astka a doba pobytu — se zohledné&nim ofezanych &astek

Struktury vydaju — podle penéZniho vyjadreni
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Typ navstévnika

Tranzitujici
navstévnik
10,1%

(("x Jednodenni
%

navstevnik

’% Zahrani¢ni
@ﬂiﬁ L turista
40,3%
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Stalo se
(udalosti, které mohou mit vliv na vysledky SetrFeni):

Ceny PHM — nafta je jiz i v Némecku levné&jsi nez v CR, Natural 95 je v
N&mecku jesté stale o néco drazsi. U ostatnich sousedd jsou PHM levné&jsi.

Vyrovnavani cen zbozi na obou stranach hranice & nakupy ridsi a dale od
hranic & pokles vyznamu tradi¢nich dotazovacich mist

Vliv lofiské krize na spotiebni chovani turistl je stale patrny ((spornéjsi
traveni dovolené & pokles vydajd, pokles drazsich forem

ubytovani/zleviiovani luxusni hotell, délka pobytu.....)

V letnich mésicich posilila koruna proti témér véem ménam (s vyjimkou
CHF a JPY) & pro cizince v CR relativné vy&si ceny

Povodné v prihrani¢nich oblastech & omezeni ndkupniho cestovani

Letni sezéna — odlisné od zbytku roku
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o~ ~ -0 ,p %%\g/t;yr ku r;ﬁ
VySe vydaju (vY9aie g giliiv.,
cervenec : duben - | leden -
- ZAFi cerven | bFezen
2010 2010 2010
Celkové vydaje na osobu a den 2 399 2 453 2431
Zahranicni turisté Vydaje na osobu a den - béhem pobytu 1381 1 490 1481
Vydaje na osobu a den - pred pobytem 1018 963 950
Celkové vydaje na osobu a den 1447 1547 1640
Jednodenni navstévnici | Vydaje na osobu a den - béhem navitévy 1 365 1451 1 557
Vydaje na osobu a den - pred navstévou 82 95 83
Tranzitujici navstévnici Vydaje na osobu a den - béhem prijezdu 1 000 1174 1032
Vice nez 5,2 mil ,,cizincﬁ“ g p,o:?:;"o?y kurz& "f’g’éx'i" I“—H’zu

(turistd a navstévniku)
utratilo ve 3. Ctvrtleti
v souvislosti s cestou témeér
44 mld K¢

mmmmmmmmmmm

mﬁmﬁmﬁmﬁa

Lidé ze vzdalenéjsich zemi utraceji vice nez

lidé ze sousednich zemi

(pred pobytem i béhem pobytu)
Vydaje jednodennich navitévnikl

z A D Wtrvale klesaji
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Struktura vydaju

Celkové primérné vydaje (K¢) | Vydaje béhem |Celkové prdmérné vydaje (K¢) | Vydaje béhem
¢ervenec - zafi 2010 prdjezdu (3.Q) duben - ferven 2010 prdjezdu (2.Q)
Struktura vydajt
celkem Zahranicni Jednodenni Tranzitujici Zahranicni Jednodenni Tranzitujici
turisté navstévnici navstévnici turisté navstévnici navstévnici
K¢ % K& % K¢ % K¢ % K& % K¢ %
Zajezd na kli¢ 282 11,8 0 0,0 0 0,0 266 10,8 3 0,2 0 0,0
Ubytovani 474 19,8 0 0,0 5 0,5 503 20,5 0 0,0 13 1,1
Doprava 623 26,0 59 4,1 41 4,1 633 25,8 63 4,1 20 1,7
.%’, Pohonné hmoty 74 3,1 472 32,6 422 42,2 76 3,1 501 32,4 447 | 38,1
ho} TTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTTY T T e R T o R o b
‘;‘ Stravovani 379 15,8 98 6,8 143 14,3 363 14,8 105 6,8 204 | 17,4
Zbozi 342 14,3 773 53,4 356 35,6 389 15,9 792 51,2 434 37,0
Ostatni 223 9,3 45 3,1 34 3,4 224 9,1 83 5,3 56 4.8
Celkem 2399 :100,0: 1447 : 100,0: 1000 1 100,0| 2453 100,0: 1547 :100,0: 1174  100,0
tod narust
pre . y
pobytem behem pred pobytem . E)tevhem .
pres 12 poobytu pres 2 (58%) 1";“'85%\3 pres
(54%) za 28% el za dopravu 2 ( ?,) za pokles
dopravu stravovani zbozi
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DESKRIPCE JEVDNODCI,ENNI'CH
NAVSTEVNIKU
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tat trvalého pobytu

ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=5778 (3Q 2010), n=6099 (2Q 2010), n=5850 (1Q 2010)

Némecko
Slovensko
Polsko
Rakousko
____________________________________ :
m Cervenec-zafi 2010 m 999% ze sousednich
I 1 " Duben-¢erven 2010 , , ,
) 5 zemi (nakupy, vylety)
Ostatni I Leden-brezen 2010 =

1

B

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben - ¢erven 2010

Jinak zemé EU

(ob&Ptodni cesta, ale i

vylet)
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Hlavni diivod navstévy

ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=5778 (3Q 2010), n=6099 (2Q 2010), n=5850 (1Q 2010)

Nakupy

Dovolena

Navstéva pribuznych

Obchodni cesta

Ostatni

—

1
1

14

T

18

m Cervenec-zaFi 2010
Duben-Cerven 2010

Leden-brezen 2010

V lété vice na vylet a za
pribuznymi

71
77

Na nakupy prijelo:

— v [e]
81 % Némcu

61 % Slovakd

56 % Polakl a RakudanU

36% Polakd a Rakudand na
dovolené

v Zrusit bankovni ucet

v Podivat se na vlacky

0%

10%

20%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cervenec - zafi 2010

30%

40% 50% 60%
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\'4
r ~7 -4
Frekvence navstev CR
ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=5778 (3Q 2010), n=6099 (2Q 2010), n=5850 (1Q 2010)

Wli

Prakticky kazdy den V lété névétévy
3 7 v v r
7 mene caste
S 17
1-2x tydné 17
21
I 40
1-3x mésicné 50
| 49
D 23
Nekolikrat rocne 2222 Nejcv:astéji na nékupy,
. 4 nejméné Casto na
Jednou za rok 4 dovolenou
3 v i
5 7. 3 ® Cervenec-zafi 2010
Méne nez jednou za >
rok 1 Duben-&erven 2010 Na nakupy 1-3x do
_ o - - o] (o]
Byl(a) jsem zde l > Leden-bfezen 2010 meilce’ z Jlr.]ych dU\vloslu
. 1 spiSe nekolikrat rocne.
pO p rve 1 hahi
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cervenec - zari 2010
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Navstivena mista v CR

ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=5778 (3Q 2010), n=6099 (2Q 2010), n=5850 (1Q 2010)

~ Vliv jarni objizd’ky v
Némecku (AS,
Chomutov) a

sezony (AS, Cheb)

AS
Hodonin
Chomutov

Cheb

Zelezna Ruda v e v
Prevazne

HEensko prihranicni mesta

m Cervenec-zati 2010

Varnsdorf ' Duben-cerven 2010

A 4,1 " Leden-brezen 2010
CeskyTésin | 36
S an

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cCervenec - zafi 2010




Podle dlivodu navstévy

Vydaje béhem pobytu

ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)

|

_ 1047 m C&ervenec-zaF 2010
Dovolena 1068 @ 1447 KC
| 1378 duben-Cerven 2010
navsteva N : oo 01547 ¢
vStev 5
v, . 1402 leden-brezen 2010
pribuznych 1486 @ 1640 K&
s 1ss3
Obchodni cesta 3025 ol <ty bvdlist
2927 odle statu bydliste
7— 1 497 ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)
Nakupy 1583 W_ 1711
1622 Némecko 1743
Ostatni 1954 _ 1113 ® Cervenec-zafi 2010
@ 1447 KE
1320 Slovensko 1070
0 KE 500K& 1000KE 1500KE 2000KE 2500KE 3000KE 3500KE | 1223 g‘i%in?'(fvwen 2010
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cervenec - zafi 2010 - 685 ¢
leden-bfezen 2010
Polsko 921 B 1640 K&
752
I es0
Rakousko 1391
1 595
P s1s0
Ostatni 5478
4 868
0 K& 1 000 K& 2000 K& 3000 K& 4000 K& 5 000 K& 6 000 K&

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cervenec - zafi 2010
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Spokojenost s navstévou
/ Vyuzivané informacni zdroje

v TéméF 95% (1) jednodennich navitévnikd je v CR spokojeno

v Necela jedna pétina (]) — problémy s navstévou — nejcastéji

infrastruktura a stav silnic (10 %) (1), ostatni problémy (])

v Informacni zdroje: vlastni zkuSenost (97%), doporuceni znamych

(87%) (1) , internet (73 %) (1)
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Shrnuti — jednodenni navstévnici

_ Obyvatelé sousednich statl, nejé¢astéji Némci (59 %)
[Bavednavsiew I \aupy (719 ~ )

[Frekvence navstsv ] velmi asta (1)

_ Pfihranié¢ni nakupni mésta v blizkosti pfechod(

(1 rozptyl)

NSGEERESSSBIIII 1 247 ke (2 toho pred 82 KE) — 1) 0 100 KE (plosné)

[SHRREGRERGEREMIMI  Nkup zbozi (1) a pohonnych hmot
_ 96 % individualné (1) , 3% pracovni cesta ()
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DESKRIPCE ZAHRANICNICH TURISTU
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Stat trvalého pobytu

ZAKLAD: Zahrani&ni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)
m Cervenec-zafi 2010 ®
Duben-Cerven 2010
Leden-brezen 2010

Némecko

P
B
HHRKKK
HHRRKK
Slovepska
xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxa
KUAKEKKR AU KA KK RN ERER RS
1 * xxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxxx.
) HHERRRANNRE
ettt o
AHMNERRRHRER x Eeenb
LEEHEKRRRER 1% x ERF R En R
9 KERHHERRRES HHEE ne
AXKKNNANRR NN peadstaieas i b aadadidailoy
g ERER RN %X HHXH AN AR RN KR KN RRNN x
HEXKHMX REX HERKKKEM KRR R
7 Hraami X HHXHAMRRRRRHHR KA NNRR

pe A2 .
Ika Brltanle JERX HKEXXX HEXUMEH ALK UM ER LN
xxxxxxxxxxxxxxxx EEd HEXAXAXXX LR LXE

xxﬁxxxxxxxxxx

LR R R R R R R
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ARRERXXAN
AXUU XX U XU AKX XL XU XXX XU U XX XL KR KX
KEUU XXX LU U XKLL U U XXX LU U XKLL E N KKK
KAXEXX XL H AKX LLHNE
xxxxxxxxxxxxxxxxx

HAHMER R LN KL R AN

CXHHHXXXHHHXX

Rakousko
xxxxx ¥

HK}{:{KKKK}{:{X“
R

35% - obyvatelé

AU XX AR XL AXEX LR KA ALK

Polsko sousednich statd (|)

Ostatni zemé EU- 7 z 10 turistd z EU (})

15 24

Ostatni 30
26 v Trinidad-Tobago

T T T T T T 1
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
v Severni Korea

ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec - zafi 2010

v Mpumalanga (Jizni Afrika)
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Hlavni diivod navstévy

ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)

P 7 Dovolena v et —

Dovolena 65 , O ,
narust na ukor
59
- 13 ostatnich - plosné
Navstéva pribuznych 14
16
- 11 VzdalenejsSi zeme —
Obchodni cesta 14 m Cervenec-zafi 2010 80+% dovolena
16 v , v ,
I Duben-cerven 2010 Sousedni zemé — vice
1 v , vl v v, -
. Leden-brezen 2010 navstev pribuznych a
Nakupy | 1
2 obchodnich cest
B
Ostatni 5
7 v Misijni akce
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% v Libénky

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cCervenec - zafi 2010
v Nestihl letadlo
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Frekvence navstév CR

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)

g
Minimalné 1x - 5
mesicné
e

Nejcastéji na nakupy

Obecné méneé casto nez

Nékolikrat ro¢né

‘na jafe a v zime
- Témé&r tii pétiny

dovolenkujicich turistd -
CR poprveé

Jednouzarok |9 m Cervenec-zafi 2010 ' V
_ 10 “ Duben-&erven 2010

_ 19 " Leden-bfezen 2010
Méné nez 1x za rok _ 20
o
I e
.
=

Byl(a) jsem zde
poprvé

0% 10% 20% 30% 40% 50%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cervenec - zafi 2010

STEMUMARK

MARKETINGOVY VYZKUM |JE DIALOG




Celkovy primér 4,7 noci (o 0,3 méné nez na jare)

Délka pobytu )
Podle déivodu navatévy Median 3 noci (stejné — vliv extrému a studijnich

ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)

s

: prdmér 4,7 noci

pobytd |)

Dovolena 41
3,9 m Cervenec-zaf 2010
A P a0 . Podle statu bydlisté
Navsteva = Duben-¢erven 2010
pFl’buznych ;’9 ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)
i 4.8 Leden-bfezen 2010
- . S a0 P
Obchodni cesta i 4,6 Nemecko 37 P '
a i )
. S e 4,0 :
PR Slovensko 4,6
Ry ve | —— .
LS Velka Britanie 43 |
I 121 . 4.4
1 : P 2, E .
Ostatni : 18,7 bakousko > 79 i M Cervenec-zafi 2010
0.0 2,8 .
i : : : — ’ Duben-cerven 2010
onoci 5noci 10noci 15noci 20noci . 2 5 .
ZDROJ: STEM/MARK, Piijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec - zafi 2010 Polsko 2,4 37 Leden-bfezen 2010
Ostatni zemé M 4.9
4.9
1 Q EU_15 | E 5’4
e o8
v , Ostatni : 6,5
PocCet noci | 5,4 | ‘ T4
Onoci 1noci 2noci 3noci 4noci 5noci 6noci 7noci 8noci

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cervenec - zafi 2010

PocCet noci - bez

"ostatnich” 1 41
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Druh ubytovani

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)

pobytu Hotel, motel, —
3 noci penzion
71
 E
m Cervenec-zari 2010
3 noci Kemp | 1
0 Duben-Cerven 2010
4 Leden-bfezen 2010
5 noci Ostatni hromadna 3 ) o
ubytovani Pokles neplaceného ubytovani v
I soukromi — (nejvyraznéji |A,
, - g nesousedni staty; 1D)
i Placené ubytovani v 5
S noci soukromi
5
- 16 Prodlouzeni pobytu v kempech...
3 noci Neplacené ubytovani 17 :
19
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cervenec - zafi 2010
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Navstivena mista

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)

S 68
Praha —I‘— 71
-/ 66
e 7
Bno 6
s
L s
Karlovyvary . 5

(v:esky Krumlov
m Cervenec-zafi 2010

FrantiSkovy Lazné " Duben-¢erven 2010

" Leden-brezen 2010 V lété vice mésta s

Marianské Lazné
pamatkami (Krumlov,

Plzef Kutna Hora...) a pfiroda

(hory, C-S Svycarsko)
Cheb 3

0% 2% 4% 6% 8% 10%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, fervenec - zafi 2010
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Travel map CR

Cesky Krumlov 116

Brno 119 Plzﬁ 53
Ceskeé Budgjovice 45
Karlowr Vary 141 '

9 ' Olomouc 22

\\ |
Praha 3189 (2552 Karlstejn 21
vyhradne)

Bozi Dar 17 _

K.Vary 229 (36 MCheb 15
vyhradné)

T

Brno 305 (139
vyhradné)

Nachod 16

Cesky Krumlov 149
Hluboka nad Vitavou 11 ' - :
rantiSkovy Lazné
Liberec 13 Ostrava 16 111
A
Hradec Kralove 15 \ Marianské Lazné 102
\ /m

= Cheb 94
Hradec Kralové 30 CR 4676

e, Kutna Hora 59

e Olomouc 54

B
. L Nachod 53

Ceské Budgjovice 49

Mikulov 40

Lednice 33

Ostrava 45
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Podle dlivodu navstévy VYd a.j e

ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)
m Cervenec-zari 2010 @ 2399 K¢

" duben-Cerven 2010 @ 2453 K¢
" leden-bfezen 2010 @ 2431 K¢

Dovolena =~ 2748

Navstéva
pfibuznych

Obchodnicesta |~ 2474 e
o 2644 Podle statu bydlisté

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=4910 (3Q 2010), n=4442 (2Q 2010), n=3894 (1Q 2010)

Nakupy
Czos2 I 1 538
Némecko | 1631
o , . 1890
statni e 728
‘ ‘ Slovensko | 915
0 K& 500 K¢ 1000KE 1500KE 2000KE 2500KE  3000KE 3500 KE 1028
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, cervenec - zafi 2010 , . I 2 820
Velka Britanie | 2959
. 3003
e e e 1161 m Cervenec-zari 2010
Rakousko | 1281 @ 2399 K¢
L,V . 1393 " duben-¢erven 2010
V léte v kempu a P 1036 @ 2453 K¢
" leden-brezen 2010
Polsko | = 1237 leden-brez
. 1316

neplacené v soukromi o Ostatni zeme I 2 595
EU-15 2763

Ostatni . 3424

300 K¢ nizsi naklady na

osobu a den nez na jare.

0 K¢ 500 K& 1000 K¢ 1500KE 2000 KE 2500KE 3000KE 3500 KE 4000 KE
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec - zafi 2010
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Spokojenost s navstévou
/ Vyuzivané informacni zdroje

v/ Priznivé hodnoceni pobytu v CR - 53 % (1) velmi spokojeno, 39 % ()

spiSe spokojeno)

v Jedna tretina — problémy béhem pobytu — hlavné: infrastruktura a
stav silnic (8 % 1), jazykova vybavenost a pristup obyvatel (6 %=) a

ve sluzbach (5 % =)

v Informacni zdroje: Internet (90% |), dosavadni vlastni zkuSenosti

(84 % |), doporuceni pratel/znamych (81 % |)
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Shrnuti — zahrani€ni turisté

Obyvatelé sousednich statl (35 % |), v 1été Eastéji ze
[Stattvalehopebytl | |, jalensjsich zemi
ISEVEIREVSENIII Dovolena (71 % 11), piibuzni (13 %6 1), préce (11% 1)

[Frekvence NavSEev i veng tasta, poprve 46 % (1)
_ Praha (|]), mésta s pamatkami a pfriroda

T —pre

_ Hotel 73 % (|), neplacené ubytovani 16 % (|)
_ 2 399 K¢ (z toho 1 018 K¢ pred cestou)
_ Doprava (=), ubytovani nakup zbozi (|), stravovani (1)
_ 4/5 (1) individualné
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Oveérovani neplaceného ubytovani
Nejcastéji:

v u pfibuznych (52 %) a kamaradd (35 %),

v/ na pozvani (80 %)

v pii vétsiné navitév CR (55 %)

v 19 % respondentU pfiznalo vydaj na ubytovani.

v K cca 7 mld. K¢ utracenym ve 3Q za ubytovani je tfeba pripocCist dalSich témér
100 mil.K¢ za neprimé Uhrady.

30 2010 4Q 2009
Vydaje za ubytovani 'I:’i,_ktfai‘l' ' vaichni Tvi,_kt,ei‘l' & vaichni
meli vydaj meli vydaj
Deklarovany vydaj 891 K& 872 K¢ 1 501 K& 1 264 K&
Neprima Uhrada za ubytovani 224 KC 42 K¢ 322 K¢ 65 K¢
Celkovy vydaj 1115 K& 913 K& 1 823 K& 1 329 K¢
Narudst ové&fenim (%0) 25% 5% 21% 5%
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Tranzitujici navsteévnici

v Tranzit — 10 % (1) v8ech navstévniky
v Prijezd CR — nejéastéji obyvatelé:

— Némecka (24 % =)

— Polska (23 % |)

— Slovenska (16 % |)

— Rakouska (8 % |)
v 15% (1) tranzitujicich — v CR poprvé

v Vydaje: 1 000 K¢ (}) - PHM a zbozi
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Tranzitujici navsteévnici

v Cesty do cilovych destinaci jsou:

- kratkodobé (|)

- veétSinou pracovniho charakteru ()

- do zemi sousedicich s CR (Némecko 25 % 1, Rakousko 13 % || )
v Vice ne? 3/5 tranzitujicich v poslednich 3 letech v CR alespon 1x prespalo

v 45% (=) se na dovolenou do CR chysta — nejvice lakaji
pamatky a architektura (1), Praha (]) a priroda (1)

v Co by musela CR nabidnout: v&tdi moznosti sportovniho vyziti (1) a nizsi
ceny (1)

v CR = cenové dostupna turisticka destinace (|) s dobrym jidlem a pitim (11)

v Medialni propagace CR v zahrani¢i: zaznamenaly témér 3/5 (|)
tranzitujicich, nejcastéji se jednalo o prezentaci na internetu (33 % 1)
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DEKUJEME ZA POZORNOST

Jan Tucek
Managing Director
Telefon: 225 986 839

tucek@stemmark.cz

Bohdana Hola
Senior Analyst
Telefon: 225 986 816
hola@stemmark.cz
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Na Hrazi 17/176, 180 00 Praha 8
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