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Predstaveni projektu

Zadavatel: Ministerstvo pro mistni rozvoj
Doba realizace:  duben 2009 - brezen 2015
Primarni cil: zajisténi datovych podkladi pro sestavovani

a zpresnovani tabulek TSA CR a zjisténi udajl o
poltu a struktufe zahrani¢nich navétévnikd v CR a
velikosti a struktufe jejich vydaju

Metoda: kvantitativni vyzkum - F2F - kvétni sbér

Velikost vzorku: od dubna 2009: vice nez 100 tis.
od dubna 2005*: témeér 200 tis.

Misto dotazovani: celkem 63 mist - 70 % silnice, 30 % vnitrozemi

* Navazuje na projekty realizované pro MMR a CzT od dubna 2005
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Typy zahranicn

Cilovou skupinu vyzkumu predstavuji zahranicni Gacastnici cestovniho ruchu
dle definice vymezené v projektu. RozliSujeme 3 typy:

Podil (1.pololeti 2012)

Podil jednotlivych typ( navstévnik( je klicovy pro odhad celkového pocltu navstévnikd.
Je zakladem pro stanoveni kvot na sbér dat. Upravuje se v zavislosti na vysledcich tzv.
carkovacich akci, kdy na vsech prechodech soucasné sledujeme intenzitu provozu

a sloZeni navstévnikd.

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOC



CcSU

Pocet turistl ubytovanych
v hromadnych typech
ubytovacich zarizenich

STEMUIMARK

Hromadny versus
individualni typ
ubytovaciho zarizeni

3 249 tis. 79 % / 21 %

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

CSU +STEMUIMARK

Celkovy pocet
zahranicnich turistt

3 249 tis.
(79%)
+

847 tis.
(21%)

4 096 tis. )




Odhad poctu zahranicnich navstévniku

STEMUAMARK CSU + STEMUIMARK

Typ navstévnika Podil Pocet
(%) (tis.)

-
Cvenzigic | 96| 99

Jednéd se o predbézny odhad, ktery bude upraven CSU v rémci zpracovani TSA.
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Odhad poctu navsteévnika 2011/2012

Pocet v tis. i
r v s ) i Rozdil
Typ navstevnika 1. pololeti 1. pololeti vV %
2011 2012

C ez | 07| 999 +89
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Odhad vydaja 2011/2012

Vydaje v mid. K¢ )
Rozdil

Typ navstévnika 1. pololeti 1. pololeti vV %
2011 2012

A Zahraniniturista | 50,1 54,9 _+9.6
. Tranzitujicl 10 10 _+27

Vychaz: z odhadovaného poctu zahraniénich navstévnikd, z prumernych vydajd a poctu
pfenocovani. Zahrnuje vydaJe p/acene pred pobytem mimo Gzemi CR (41%) a vydaje
placené béhem pobytu na tzemi CR (59% ). CSU v rémci zpracovan/ TSA ocistuje celkové
vydaje o vydaje placené mimo Uzemi CR, které nesméruji do ceské ekonomiky.
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Stat trvalého pobytu

ZAKLAD: Vsichni respondenti

Némecko _3840
Slovensko | 1214
Rakousko _8 10
Polsko _910
Rusko -34
Velkd Britanie | 3
Francie -33
Italie = 3
usa =2 ,
v y =2 ® 1. pololeti 2012
Spanelsko [ 1
Ostatni zemé EU-15 -ﬁ 1. pololeti 2011
Ostatni [ 1101
0% 10% 20% 30% 40%

ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009-2015
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Jednodenni navstévnici
99 9% , nasi sousede"
60 % Néemci

Zahranicni turisté
35 % ,nasi sousedé"
54 % EU-15

+ Rusové, Némci

- Britové

Tranzitujici

3/4 ,nasi sousedé"
38 % EU-15

+ Némci



Hlavni déivod navstévy CR

ZAKLAD: Vsichni respondenti
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009-2015
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Jednodenni navstévnici
76 % nakupy

o v v s O
mezirocne narust

Zahranicni turisté
61 % dovolena
mezirocné pokles



Frekvence navstev CR

ZAKLAD: Vsichni respondenti

pinirnsing 1x I
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nekolikrar [T
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009-2015
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Uzce souvisi s dGvodem
navstévy - nejcastéji na
nakupy, nejméné casto na
dovolenou.

Jednodenni navstévnici
nejvice Casté navstévy
3/4 min. 1x mésicné
frekvence se zvysila

Zahranicni turisté
nejméne Casté navstévy
43 % prvni navstéva
frekvence se zvysila

Tranzitujici
3/5 nékolikrat rocné
frekvence se zvysila



Navstivena mista - turisté

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

Praha
Brno 6
Karlovy Vary 5
FrantiSkovy Lazné 1
Cesky Krumlov >
Plzen )
Znojmo 2

Marianské Lazné ) = 1. pololeti 2012

Chep [ 2

1 1. pololeti 2011

Ostrava 1

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8% 9% 10%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009-2015
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Dominuje Praha, s velkym
odstupem nasleduji krajska
meésta a turisticky zajimava
mista.

Nizky podil migrace -
83 % jedno misto.

Meziro¢né bez vyraznych
zmeén.



Navstivena

ZAKLAD: Jednodenni navitévnici

«
ASW 8

Folmava 4
Hodonin 5
Hora Svatého Sebestiana 3
Hrensko 4
Varnsdorf 4
Cesky Té&Sin a

Petrovice 2 m 1. pololeti 2012

Mnidek [N 3

2 1. pololeti 2011

Chep M3

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8% 9% 10%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009-2015
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mista - jednodenni navstévnici

Centrem zajmu pfrihranicni
nakupni mista (nejvice ta
Cesko-némeckém pohranici).

Nizky podil migrace -
82 % jedno misto.

Mezirocné bez vyraznych
zmeén. Na Folmavé doslo
meziroCné k navyseni
intenzity provozu a tedy i
velikosti vzorku v disledku
otevreni nového nakupniho
centra.



POEEt pFenOCOVéI‘Ii (Zahranicni turisté)

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté

. Celkoveé se délka pobytu
zkratila.

DelSi pobyty voli turisté ze
vzdalenéjsSich destinaci. Z
TOP 5 destinaci nejdelsi
pobyty Rusové (7 noci).

1. pololeti 2012

i Nejkratsi jsou nakupni
pobyty (2 noci), nejdelsi
|lazenské a studijni pobyty
(13 noci).

1. pololeti 2011 4,7
1 noc/i/i 2 no‘c/i/l' 3 nc;c/i/l' 4 no‘c/i/l' 5 no‘c/i/l' 6 nt;c/i/i

ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009-2015
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D ru h U bYtOVé ni (Zahranicni turisté)

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté

Hotel, motael,
penzion

Kemp

Ostatni
hromadnad
ubytovani

Placené
ubytovani v
soukromi

Neplacené
ubytovani

ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009-2015
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Kategorii HUZ vyuziva

79 % turistl — nejvice
hotely, motely a penziony
(76 %). Délka pobytu v
HUZ se mezirocné
prodlouzila.

Kategorii IUZ vyuziva
21 % turistl — nejvice
neplacené ubytovani u
pribuznych a znamych.
Délka pobytu v IUZ se
mezirocné zkratila.



Primeérné vydaje

Zahranicni
turisté

Jednodenni
navstevnici

| Tranzitujici | Béhem cesty | 1124 | 1082

1. pol. 1. pol. Rozdil
2011 2012

1125 15,3

Pred cestou

phem cesty 2.9
3,2

Pred cestou 55
Beéhem cesty 1 343 1 342
Celkem | 1477 | 1471

Celkové primérné vydaje turistd meziro¢né vzrostly, vydaje jednodennich navstévnikd
zUstaly na stejné vysi a vydaje tranzitujicich poklesly (omezeni ndkupu PHM).
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Struktura vydajui

Vydaj

z toho (%):

Zahrani¢ni Jednodenni Tranzitujici
turisteé navsteévnici *

2 476 KC 1471 KC 1 082 K¢

28jez0 wic | EEKI I

Ubytovani
Doprava
PHM

T T B

Zbozi
Ostatni

Jednodenni navstévnici
55 % zbozi, 28 % PHM,
pokles podilu PHM ve
spotrebnim kosi

Zahranicni turisteé

25 % doprava, 18 %
ubytovani, 15 % zbozi,
struktura bez vyraznych
zmen

Tranzitujici

43 % zbozi, 31 % PHM
vyrazny pokles vydaju za
PHM

* U tranzitujicich zjistujeme pouze vydaje placené na Gzemi CR.
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Spokojenost s navstévou

ZAKLAD: Vsichni respondenti

M 1=velmi spokojen 2 3 4 W 5=zcela nespokojen
1. pololeti
34 8 1
2012
1. pololeti 38 o 1
2011
0“’/0 2 (; % 4(;0/0 6(; % 80‘ % 1 060/0

ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2012
Nespokojeni navstévnici vytykaji spatnou infrastrukturu a stav silnic, vysoké ceny a
jazykovou vybavenost a pristup Cechl a pracovnikl sluzeb.
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Prijezdovy CR ve 2Q 2012

" Celkovy pocet navstévnika: 6,3 mil.

" podil z celkového poctu navstévniku za 1.pololeti 2012: 60,6 %
" Celkové vydaje navstévniku: 38,7 mid. K&

" Podil z celkovych vydaju navstévnikd za 1.pololeti 2012: 60,7 %
" 51 % jednodenni, 39 % turisté, 10 % tranzitujici

" 40 % Némci, 12 % Slovaci, 10 % Rakusané, 9 % Polaci

" 38 % nakupy, 33 % dovolena

" 43 % minimalné 1x meésicné

" 86 % individualne

" Turisté: pocCet prenocovani 4,4 noci; 76 % v hotelu

" Vydaje: jednodenni 1 440 K¢, turisté 2 612 K¢, tranzitujici 998 KcC

BRI




Prijezdovy CR ve 2Q 2012

Ve srovnani se 2Q 2011:

" Nardst poctu navstévnikd o 0,3 mil.

" Nardast vydajt o 2,6 mid. K¢

" Nardst podilu Némcl a Rakusand, pokles podilu Slovaku

" Nardst podilu ndkupnich cest, pokles podilu dovolenych

" Vyssi frekvence navstev

" ZahranicCni turisté — kratsi délka pobytu, vice neplacené ubytovani

" Narust prumérnych vydaju u zahrani¢nich turistd a tranzitujicich

SN AN




Prijezdovy cestovni ruch
v krajich CR
2006-2011
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Predstaveni projektu

Podrobna analyza vysledku Setfeni Pfijezdovy cestovni ruch
na Urovni krajd

Rozdéleni navstévnikd do kraju provedeno podle navétivenych
mist zminénych respondenty (600 polozek)

Analyzy obsahuji vysledky za roky 2009-2011, nékteré
informace i za roky 2006-2008

Analyzy neobsahuji vysledky za tranzitujici navstevniky
(v CR nezastavuji, neznaji mista zastavek)

Analyzy za Pardubicky kraj a kraj Vysocina zpracovany
souhrnné za roky 2006-2011 (nizké N)

Pocty navstévnikl odhadnuty z krajskych statistik Setfeni HUZ

Celkové vydaje navstévnikd pocitdny z odhadovaného poctu, u
navstévniky vice kraju podle v analyzach popsaného modelu

ERE LM RS




Vystupy projektu

Souhrnna srovnavaci analyza

zakladni informace o zahrani¢nich navstévnicich viech kraji CR
za roky 2009 (resp.2006) az 2011.

14 detailnich krajskych analyz

detailni informace o zahrani¢nich ndvstévnicich jednotlivych krajd CR

véetné srovnani s CR / v dase / s typové podobnymi kraji

Doporuceni: nejdrive si precCtéte souhrnnou srovnavaci analyzu

MR




Odhad poctu navstévniku

Poznambka: v tisicich

Celkovy pocet
zahranicnich 5
navétévnikd CR
(2009-2011):
54 975 tis.

Turisté

1. Praha

2. Jihomoravsky
3. Karlovarsky

Jednodenni
navstévnici

1. Ustecky

2. Plzensky

3. Karlovarsky

20 000

M Turisté B Jednodenni navstévnici

Praha W_.-" 14 847
0 5 000 16,009 15 000

Jihomoravsky [[24sa i aass 6 922
Karlovarsky [[iisss i asee 6 632
Plzerisky [Sas] s asa 6376
Ustecky EessEesamy 6 283
JihoCesky [[#283 [ s7ss 5016
Kralovéhradecky [toas|[ " 2e7a 0 4019
Moravskoslezsky [681[f 1 sess 3 769
Liberecky [742[7 2487 3 229
StFedocesky [863 [ sss 1831
Zlinsky 1583
Olomoucky 460431 890
Pardubicky 248 219 468
Vysocina 140 409

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 8000 9000 10 000

ZDROJ: STEM/MARK, Strukturalizace vysledk{ Setieni Prijezdovy cestovni ruch 2009-2015 do jednotlivych krajd

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Odhad

Poznamka: v mld. K¢

Jedna se o celkové vydaje

souvisejici s navstévou,
tzn. i ty placené pred
navstévou

Celkovy vydaje
zahranicnich 5
navétévnikd CR
(2009-2011):
377 mld. K¢

Turisté

1. Praha

2. Karlovarsky
3. Jihomoravsky

Jednodenni
navstévnici

1. Plzensky

2. Karlovarsky
3. Ustecky

vydaju navstévnikl

M Turisté B Jednodenni navstévnici
praha IEEE. 2258
0 50 100 150 200 250

Karlovarsky 95 33,3
Jihomoravsky [ass i es 20,4
Jihotesky gz en 17,8
Plzefisky Bzz [ 100 17,8
Ustecky [EElEEIN 12,7
Kralovéhradecky [les 27| 12,6
Liberecky &3 [25 8,7
Moravskoslezsky |58 25 8,3

Stfedocesky [ 72 Tas 8,1
Olomoucky [3:3%,4 3,7
Zlinsky 48 12 3,1
Pardubicky 22 o2 2,4
Vysoina &8 o1 1,9

6 ‘5 1‘0 1‘5 2‘0 2‘5 3‘0 3‘5 4‘0

ZDROJ: STEM/MARK, Strukturalizace vysledk{ $etieni PFijezdovy cestovni ruch 2009-2015 do jednotlivych krajd
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Piijezdovy cestovni ruch v krajich CR

Praha ... nékolik nej-

" _vice navstévnikd (15 mil.)

" _vyS&i celkové i primérné vydaje
(226 mld.) - 1/2 vydajl placena pred

navstévou (letenky, ubytovani)

= _vy$Si podil turistl (93 %)

" _yice navétévnikl z nesousednich

zemi (4/5) — VB, F, USA, Rus

" -vysSsi podil dovolenych

= _vy$&Si podil turistl ubytovanych v

HUZ

" Navstévnici malo cestuji do dalsich

kraju

STEM
MARKETINGOVY Vy

Stredocesky kraj
... ovliviuje poloha Prahy

" 10. misto v pocCtu a vydajich
navstévnikd

" 1/2 navstévnikd pfijede z Prahy (na
vylet) - vice vydaji za stravovéni, dopravu,

privodce

" pestrd skladba navstévnikd
pouze 1/2 ze sousednich statd

= 1/3 turistU business
hlavné automobilky Skoda, TPCA

" Nizka frekvence navstev
vy$&i u turistl, v ostatnich krajich naopak

" Oproti Praze 1/2 vydaje turistl na
ubytovani

MANE




Piijezdovy cestovni ruch v krajich CR

Jihocesky kraj
... turisté na dovolenou, laka je
Cesky Krumlov

" 6. misto v poétu navstévnikl
(5 mil. - tj. 9 %)
" 3/4 jednodennich navstévniky;

vétsSinou nakupujici A a D, kazdy 10. prijede
na vylet z Prahy

" Turisté hlavné na dovolenou (druhy
nejvyssi podil)

" 4. nejvyssi celkové vydaje

" Centrem zajmu turisticky zajimava

(€K, CB, Lipno) @ nakupni mista
(Strazny, Studanky, D. Dvoristé)

" 1/5 cestuje do dalSich kraju -
hlavné do Prahy

- L3

Plzensky kraj
. Némci na nakupy

" 4. misto v poétu navstévniku
(6,4 mil. - tj. 12 %)

" Homogenni skladba navsétévniky -
J (85 %), D (91 %), nakupy (65 %)

" 5. misto ve vydajich (uJ 1. m.) -
nizky podil vydaju placenych pfed navstévou,
vydaje utraceny za zbozi a PHM

" Jednodenni navsteévnici jezdi do

nakupnich mist blizko hranic,
turisté do Plznée

AN



Piijezdovy cestovni ruch v krajich CR

Karlovarsky kraj Ustecky kraj

... diky lazenstvi nejsou nakupy ... Némci na nakupy

tak dominantni

= 3. misto v poétu navstévnikl
(6,6 mil. - tj. 12 %)

" Az 6. nejvyssi podil jednodennich
navsétévnikd - (72 %) - vétéinou D na
nakupech

" Turisté - 16 % Rusu, 1/5 za
|lazenstvim, 1/2 na dovolené

" Po Praze 2. misto v celkovych i
prumérnych vydajich
" Jednodenni navstévnici jezdi do

nakupnich mist blizko hranic,
turisté do lazni a Prahy.

" 5. misto v po¢tu navstévnikl
(6,3 mil. - tj. 11 %)

" Homogenni skladba navstévniky
TOP - J (91 %), D (95 %), ndkupy (76 %)

" 6. misto ve vydajich, u J 3. misto -
nizky podil vydajd placenych pfed
navstévou, vydaje utraceny za PHM (nejvice
ze vech krajl) a zbozi

" Jednodenni navstévnici jezdi do
nakupnich mist blizko hranic,
turisté do Teplic, Usti

SN AN




Piijezdovy cestovni ruch v krajich CR

Liberecky kraj

... dovolena na horach

® 9. misto v po¢tu navstévnikl
(3,2 mil. - tj. 6 %)

= 77 % jednodennich navstévnika,
vetSinou D a PL na nakupech

" Turisté - D a PL, 2/5 z
nesousednich zemi (NL), na
dovolené (aktivni forma) a
navstévach pribuznych

" 16 % cestuje do dal$ich kraju
(Praha), v kraji
nejnavstévovanejsi Hradek,
Harrachov, Liberec

STEM
MARKETINGOVY Vy

Kralovéhradecky kraj

... dovolena v Krkonosich

" 7. misto v poétu navstévniku a
jejich celkovych vydajd -

=V V7

" 3/4 jednodenni navstévnici,
vetsinou PL na nakupech

" Turisté - PL, D, NL; na dovolené -
Castéji aktivni, s nadprumérnou
délkou pobytu

" 1/5 cestuje do dalSich krajl (nejvice
z hrani¢nich krajd), kazdy 10. navétivi Prahu

"V kraji nejnavstévovanéjsi Nachod,
HK, krkonosska strediska

MANE




Piijezdovy cestovni ruch v krajich CR

Pardubicky kraj
... hlavneé za praci
" Diky poloze pocet i vydaje
navstévnikd podprumérné
(predposledni misto)
" Treti nejvyssi podil turistd (3/5)
" pestra skladba navstévnikd,
nejcasteji PL (30 %)

" Nejvyssi podil pracovnich navstév (36
%) - turisté, SVK a PL, kteri navstivili Pardubice
® 1/3 navstivila i mista v

dalSich krajich - pPrahu, Brno, Hradec
Kralové

- N =
Kraj Vysocina
" Diky poloze pocet i vydaje
navstévnikd podprimérné
(posledni misto) - chybi jednodenni
nakupni turistika

" Druhy nejvys$si podil turistd (2/3)

" pestra skladba navétévnikl -
1/4 SVK, 1/4 A

" Druhy nejvyssi podil pracovnich
navstev

"Vice nez 2/5 navstivily i dalsi
kraje - Prahu, Brno, CK

"V kraji nejnavstévovanéjsi
Jihlava, TelC a Trebic
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Piijezdovy cestovni ruch v krajich CR

Olomoucky kraj

... cestovni ruch ovliviuje poloha

Jihomoravsky kraj

... druhy nejnavstévovanéjsi kraj

" podet navstévniky:
7 mil. - tj. 13 % - hlavhé SVK a A
" pestra skladba divodu navstévy:
42 % nakupy 19 % navstévy pribuznych,
18 % dovolena, 14 % prace
" Turisté — SVK za pribuznymi /
pracovne, spi neplacené v soukromi

" 3. nejvyssi celkové vydaje

" Centrem zajmu Brno a mésta pobliz
hranic - 13 % navstivi i dalsi kraje.
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kraje (kratka hranice v horskeé
oblasti)

®AZ 12. misto v po¢tu navstévnikl
(900 tis. - tj. 1,6 %)
" 3. nejvyssi podil turistl — pestra

skladba navétévnikd - 39 % PL, 27 %
SVK, 13 % A

" Nejcasteji na dovoleng, v
mezikrajském srovnani nejcastejsi
studijni pobyty

" 11. misto ve vydajich navstévnikl

" 44 % vycestovava mimo kraj - do JM
kraje a do Prahy
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Piijezdovy cestovni ruch v krajich CR

Zlinsky kraj
... Slovaci na vyletech a dovolenych

" 11. misto v poétu navstévniku
(1,6 mil. - tj. 3 %)

" 3/4 jednodennich navstévnikd,
9z 10 SVK

=V V7

piihrani¢nich kraju (29 %), ¢asté&ji
jednodenni vylety (vice aktivni forma)

" Turisté - 2/5 na dovolenych, 1/3 na
navstévé pribuznych - v kraji vibec
nejvyssi podil neplaceného ubytovani

" Centrem zajmu turisticky zajimava
mista — Roznov, Javorniky

Moravskoslezsky kraj

... neni typicky nakupni kraj,
turisté jezdi za pribuznymi Ci
obchodné

= 8. misto v po¢tu navsétévnikl
(3,8 mil. - tj. 11 %)

" 3. nejvyssi podil jednodennich
navstévnikd (82 %) - vétinou PL (3/4),
na nakupy (57 %) Ci na vylet (29 %)

"Turisté - 2/5 na navstévu
pribuznych (vyssi podil turistl ubytovanych
neplacené v soukromi), 1/3 za praci

" 9. misto v celkovych vydajich -

O - o \'4 ’7 7 -
vubec nejnizsi prumérné vydaje
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Typologie kraju

Vysoka navstévnost
Dovolena

Vysoka navstévnost
Nakupy

Vysoka navstévnost
Zadny prevazujici
ddvod navstévy

Stredni navstévnost

Kratce a casto

Stredni navstévnost
Déle a méné casto

Nizka navstévnost
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A: Praha a Stredocesky kraj

SKUPINA KRAJU S VYSOKOU NAVSTEVNOSTI, NAVSTEVNICI PRIJIZDEJI
NA DOVOLENOU, VETSINA NAVSTEVNIKU SC KRAJE JEDE I DO PRAHY

Druha nejvetsi skupina (17 mil. tj. 30 % z celkového poctu)
Nejvyssi celkove vydaje (234 mld. tj. 62 % z celkovych vydajl)
Nejvy$si primérné vydaje (2 952 K& na osobu a den)
Nejvy3$si podil turistl (88 %)

Nejpestiejsi skladba navstévniku z hlediska statu trvalého pobytu
(sousedni staty jen 22 %; V. Britanie 13 %, Némecko 11 %, Francie 8 %, Italie 7 %,
USA 6 %, Spanélsko, Rusko, Slovensko 5 %)

Nejvys$si podil ndvstévnikd jede na dovolenou (70 %)

Nejnizsi frekvence navstev (pro vice nez polovinu vibec prvni navétéva CR)

Nejvyssi podil cest organizovanych cestovnimi kancelaremi

Treti nejdel$i pobyty turistl (5,5 dne)

Nejvice turistl se ubytovava v HUZ (89 %)
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B: Ustecky, Karlovarsky a Plzerisky kraj

SKUPINA KRAJU S VYSOKOU NAVSTEVNOSTI, NAVSTEVNICI PRIJIZDEJI
NA NAKUPY, KRAJE NA CESKO-NEMECKEM POHRANICI

" Nejvetsi skupina (19 mil. tj. 35 % z celkového poctu)

" Druhé nejvyssi celkove vydaje (64 mlid. tj. 17 % z celkovych vydaja)
" Druhé nejvys$si prumérné vydaje (1 805 K& na osobu a den)

" Nejvyssi podil jednodennich navstévnikd (83 %)

" Nejvys$si podil NémcU (91 %)

" Nejvyssi podil nakupnich navstév (66 %)

" Druha nejvyssi frekvence navsteév (3/5 1x mési¢né)

" Nejvyssi podil individualnich navstev

" Druhé nejdelsi pobyty turistl (5,7 dne)
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C: Jihocesky a Jihomoravsky kraj

SKUPINA KRAJU S VYSOKOU NAVSTEVNOSTI, NAVSTEVNICI
NEPRIJIZDEJI Z ZADNEHO PREVAZUJIiCiHO DUVODU

" Treti nejvetsi skupina (12 mil. tj. 22 % z celkového poctu)

" Treti nejvyssi celkové vydaje (38 mld. tj. 10 % z celkovych vydajd)
" TFeti nejvyssi prumérné vydaje (1 499 K& na osobu a den)

" Nejvyssi podil Raku$anu (40 %)

" Druhy nejvyssi podil navstév pribuznych a znamych (16 %)
" Treti nejvyssi frekvence navstév (polovina 1x mési¢né)

" Nejkrat$i pobyty turistl (4,7 dne)

" Druhy nejvyssi podil turistl se ubytovava v IUZ (48 %)
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D: Moravskoslezsky a Zlinsky kraj

SKUPINA KRAJU SE STREDNI NAVSTEVNOSTI, NAVSTEVNICI PRIJIZDEJI
DO KRAJO CASTO A NA KRATKOU DOBU

" Pata nejvetsi skupina (5 mil. tj. 10 % z celkového poctu)

" Druhé nejnizsi celkoveé vydaje (11 mld. tj. 3 % z celkovych vydajd)
" Nejniz&i primérné vydaje (976K na osobu a den)

" Druhy nejvyssi podil jednodennich ndvstévnikd (80 %)

" Nejvice navstévnikl ze sousednich zemi (94 %)

" Nejvys$si podil Slovaky (45 %)

" Nejvyssi frekvence navstév (60 % minimalné 1x mésiéné)

" Druhé nejkratsi pobyty turistd (5,1 dne)

" Nejvice turistl se ubytovava v IUZ (52 %)
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E: Liberecky a Kralovéhradecky kraj

SKUPINA KRAJU SE STREDNI NAVSTEVNOSTI, NAVSTEVNICI PRIJIZDEJI
DO KRAJO NA DELSI DOBU A MENE CASTO

= Ctvrta nejvetsi skupina (7 mil. tj. 13 % z celkového poctu)

= Ctvrté nejvyssi celkové vydaje (21 mid. tj. 6 % z celkovych vydajd)
" Druhé nejnizsi primérné vydaje (1 060 K& na osobu a den)

" Nejvyssi podil Polakud (56 %)

" Dovolena - cCaste€ji aktivni forma

" Druhy nejvétsi podil navétévniky, ktery navstivi i dal$i kraje (16 %)

SN AN




F: Kraje Pardubicky, Olomoucky a VysocCina

SKUPINA KRAJJU S NIZKOU NAVSTEVNOSTI, KRAJE NEHRANICI SE
SOUSEDNIMI STATY (POPR. HRANICI V HORSKE OBLASTI SE SPATNOU
INFRASTRUKTUROU)

" Nejmensi skupina (2 mil. tj. 3 % z celkového poctu)

" Nejnizsi celkové vydaje (8 mld. tj. 2 % z celkovych vydajd)

" Druhy nejvyssi podil turistd (55 %)

" Nejvice obchodnich cest (23 %) a navstév pribuznych a znamych (20 %)

" Nejméné nakupnich cest (9 %)

" Druha nejnizsi frekvence navstév

" Nejvétsi podil navstévniku, ktery navstivi i dalsi
kraje (42 %)
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Vystupy budou k dispozici na:
www.dialogin.cz

v sekci Dokumenty

uzivatelskeé jmeno: kraj2012
heslo: kraj
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Mate nejake otazky?

Pripadné dalsi otazky a pripominky
k analyzam smeérujte na:

Ing. Sté&pan Hervert
Ministerstvo pro mistni rozvoj
stepan.hervert@mmr.cz
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Dékuji za pozornost !

Jan Tucek
reditel STEM/MARK, a.s.

Chlumcanského 5, Praha 8
www.stemmark.cz
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