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Hromadné versus individualni Pocet nerezidentd ubytovanych v
ubytovani hromadnych typech ubytovacich zarizeni
81 % /19 % 1 942 tis.

§ Od roku 2009 podil ' § Meziroéni nardst I
. hromadné ubytovanych STEMEMARK c‘u '\ 013,5%
| turistd roste, v tomto -

Celkovy podet zahrani¢nich turistd

2 392 tis.
[1942 (81 %) + 451 (19 %)]

Ctvrtleti na maximu

Podil zahranic¢nich turistd = 39,7 %

Podil jednodennich navstévnikd = 50,9 % == 3070 tis.
Podil tranzitujicich navstévniki = 9,4 % == 564 tis.
Podet zahraniénich navstévnikd = 6 026 tIS
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Odhad poctu tuc€astnikli cestovniho ruchu

10 2Q 1.pol. 1.pol.

v ts. 2011 2011 2011 2010

§ Ve druhém cCtvrtleti

. 2011 vzrostl pocet
cizincd meziro¢né o
277 tis. (4,8 %)

ZAHRANICNIT
TURISTE

JEDNODENNI |
NAVSTEVNICI ' § V prvnim pololeti

| 2011 navstivilo CR
9 916 tis. cizincd,

coz je 0 372 tis.
(3,9 %) vice nez v
prvnim pololeti
2010.

TRANZITUJICI

CELKEM 3890 6026 9916

| STEMEMARK N




10 2Q 1.pol. 1.pol.
2011 2011 2011 2010

§ Ackoliv se pocet
. cizincQ zvysil, jejich
celkové vydaje

TURISTE meziro¢né poklesly —

Vv rdmci Ctvrtleti o

v mld. K¢

ZAHRANICNIT

0,7 mld. (2 %), v

JEDNODENNI ramci pololeti o0 3,6

NAVSTEVNICI - mid. (5,7 %)

§ Pokles Ize ¢astecné

. vysvétlit zménami v
kurzech mén —
zahranicni turisté
utraceji zhruba
stejné mnozstvi
zahrani¢ni mény,
jednodenni
navstévnici své
vydaje mirné
omezili.

TRANZITUJICI

CELKEM 23,3 36,5 59,8




Struktura navstevnikut

ZAKLAD: VSichni respondenti; n=9592 (2Q 2011), n=8492 (1Q 2011), n=11570 (2Q 2010)

® Jednodenni navstévnik M ZahranicCni turista ™ Tranzitujici navstévnik

o --I
o --l

0% 20% 40% 60% 80% 100%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011

2Q 2010
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Vydaje ucastnikll cestovniho ruchu

v K€ na osobu a den 1Q 2011 20Q 2011 2Q 2010

ZAHRANICNIT
TURISTE

JEDNODENNI
NAVSTEVNICI

i § Vydaje Géastnikd cestovniho ruchu poklesly.

§ Cast poklesu (u turistd cely pokles) Ize vysvetlit zménami v kurzech mén

§ VySe vydaju tranzitujicich dlouhodobé kolisa.

§ K poklesu dochazi napri¢ (az na vyjimky) vSemi skupinami z hlediska
statu, trvalého pobytu ¢&i ddvodu navstévy.
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Nardst o vice nez 1 % - Pokles o vice nez 1 %

2011|2010 |2Q11|2Q10|2Q11|2Q10
Zajezd na klicC 12,9 10,8 0,0 0,0 0,0 0,0
Ubytovani - 20,5 0,0 0,0 0,1 1,1
Doprava 25,3 25,8 6,0 4,1 5,3 1,7
Pohonné hmoty 31 | 31 [JSBON 324 | 438 | 381
Stravovani 6,9 6,8
Zbozi 52,2 51,2

' § MeziroCné struktura spotrebniho koSe bez vyraznych zmén
| Turisté utraceji nejvice za dopravu; méné za ubytovani, vice za zajezdy na kli¢
Jednodenni nejvice utraceji za zbozi; omezili nakupy PHM
Polovina spotrebniho koSe tranzitujicich pripada na dopravu (pohonné hmoty, jizdenky, letenky)

§ Tranzitujici z/do Némecka maji dvojnasobné vydaje (v Némecku jsou totiz PHM drazsi nez u
' nas). Ve spotiebnim kosi pFedstavuji vydaje na PHM 60 %.
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* U tranzitujicich se zjistuji pouze vydaje placené béhem prdjezdu



ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=4819 (2Q 2011), n=4629 (1Q 2011), n=6099 (2Q 2010)

I s =

Némecko 60
60
- +
Slovensko 16
15
Polsko 13 10 2011
12
) 2Q 2010
Rakousko 10
12
I 1 Mimo jednoho Inda sami Evropané,
Ostatni | 1 vyhradné za businessem
1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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50 % Sasko

39 % Bavorsko

11 9% ostatni

§ Tradicné obyvatelé
sousednich statd

§ Némci ze sousednich
spolkovych zemi

§ Pokles! podil Némcd,
zvysil se podil Slovakd
a Polakl




ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=4819 (2Q 2011), n=4629 (1Q 2011), n=6099 (2Q 2010)

N 55

Nakupy 73
71
o 4
Dovolena 15
18
) n
- 5 I 2Q 2011
Obchodni cesta 6 10 2011
A4
) 2Q 2010
s E ?
Navstéva 4
pribuznych
5
Ostatni tatoo, Skolni sraz, kryti feny,
prijezd pro pfibuzného
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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§ Kategorii Castecné
ovliviiuje narodnostni
slozeni:

§ Klesajici podil Némc{

=> omezeni nakupl

§ Rostouci podil Slovakl
=> narUst obchodnich
cest

§ Rostouci podil Polaky

=> narlst dovolenych




ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=4819 (2Q 2011), n=4629 (1Q 2011), n=6099 (2Q 2010) e
§ MeziroCné vzrostl

- Lo M2 5
Prakticky kazdy > | podil ,.tydennich*
den > ! f weM. O .
i ' navstevniku na ukor
I 19 : (o wex. O Y
1-2x tydné 18 | nfalvstevnlku S rocni a
17 + nizsi frekvenci.
I s | s .
1-3x mésiéné 52 . § Nejcasteji na nakupy,
] 50 . nejméng Casto na
C L s 22 ' dovolenou.
Nekolikrat rocne 21 :
, 22 ' § Ze sousednich zemi
a | . ;o v , v
Jednou za rok 3 ®2Q 2011 i jezdi vyrazne méne
. 4 . Casto Polaci.
5 ) 1Q 2011 '
Méne nez jednou .5
za rok > 2Q 2010
Byl(a) jsem zde li
poprvé 1
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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Navstivena mista v CR

ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=4819 (2Q 2011), n=4629 (1Q 2011), n=6099 (2Q 2010)
§ Dominuji prihranicni

AS meésta (nakupy)

§ Zminéno na 170
o - s
ruznych mist

Hodonin

Hrensko § 81 % navstivi pouze

. jedno misto, 15 % dvé
Zelezna Ruda | mista, 4 % tfi a vice
. mist

Cheb

§ MeziroCné bez

D 4 = 20 2011 . ] .
varnsdorf 5 vyraznych zmen, roste
_ 4 0b||ba Za'.padocesk)'/(:h
I 4 1Q 2011 v - v y
Cesky T&&in 4 prihranicnich mest — AS
o a - 20 2010 a Cheb
P 3
R L — § Praha se 2,8 % na 13.
T T T T T T T T 1 ml’sté
0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=3914 (2Q 2011), n=3173 (1Q 2011), n=4442 (2Q 2010)

Némecko

Slovensko

Rusko

Francie

Velka Britanie

Rakousko

USA, Spojené staty Americké
Italie

Spanélsko

Ostatni zemé EU-15

Ostatni

16 »
17
18

35 9% Bavorsko

] 10 20 9% Sasko
I
910 10 % Berlin
—7 8 + 5 9% Badensko-Wirttembersko
’é 8 30 % ostatni
7
| 6
I 6 -
9 11 ®2Q 2011 A T
e s 1§ Nemci i ze
| 5’ 1Q 2011 . vzdalengjsich
i : ; ,
37 ' spolkovych zemi
] 7 2Q 2010 !
45 ' § Nadale vyznamné
4 . ] o
— 4 . klesa podil Britd,
3 ' )
| a . roste podil RusU
P o ' .
88 . (stejne jako v HUZ)
e 26 : . L
25%6 ' § Polaci az na 12. miste
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% EL S necelyml 3 %

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=3914 (2Q 2011), n=3173 (1Q 2011), n=4442 (2Q 2010)

I -

Dovolena 63
65
I 17 =
Obchodni cesta 15
14
Navstéva 16
p‘l‘ibuzn)'/ch 1Q 2011
14
| 2Q 2010
1 Q
Nakupy
M -
Ostatni a navsteva lazni, studium, ...
5
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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§ | nadale jezdi turisté

nejcastéji na dovolenou —
prevazuje pasivni forma
traveni dovolené.

MeziroCné narostl podil
obchodnich cest, cozZ je
patrné odrazem
zlepSujiciho se stavu
Ceské ekonomiky. Na
obchodni cesty k nam
nejCastéji jezdi Slovaci a
Némci a sméruji do Prahy
¢i Brna.




§ Frekvence navstév se
mezirocné mirneé

ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=3914 (2Q 2011), n=3173 (1Q 2011), n=4442 (2Q 2010)

-

Minimalné 1x

(kratSi vzdalenost ->
Castéjsi navstéva;
nejcastéji Slovaci)

43
44
44

Byl(a) jsem zde
poprvé

SsiEnd 6 - zvysila.
mésiéné | ysila
5 : Ve -
i ' § Klesl podil turistd na
I 22 ~ prvni navstéve
Nekolikrat rocne 24 i (zpravidla jsou to
21 l ]
] ' mladi do 29 let)
8 | o
Jed K g ' § Zavisi na:
ednou za ro A s
9 1Q 201 . UcCelu navstevy
I— o 2010 ey
Méné nez 1x za . Ci na navstévu )
17 ! .
rok - ' zemi pUvodu

0% 10% 20% 30% 40% 50%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=3914 (2Q 2011), n=3173 (1Q 2011), n=4442 (2Q 2010)

/e 69

Praha 68
i 71
T e
Brno 6
] 6
e s
Karlovy Vary 5
] 5
y I s
Cesky Krumlov 2
| 3 m2Q 2011
2
Plzen 2 1Q 2011
] 2
- ) 20 2010
Marianské Lazne 2
] 2
. 2
Znojmo 2
| 1
, 1
FrantiSkovy Lazne 1
2
0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7% 8%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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§ Zminéno na 180
o - -
ruznych mist

§ Nizky podil migrace
(83 % navstivi pouze
jedno misto, 10 %
dvé mista, 7 % tfi a
vice mist)

§ MeziroCné bez
vyraznych zmeén

§ Do Prahy jezdi turisté
7 nesousednich statu:
na dovolenou Ci za

obchodem




Mlada Boleslav 13 Liberec 25 Nachod 53
Hradec Kralové 13

Kutna Hora 26

K.Vary 185 : Olomouc 42
FrantiSkovy ."y \/ Ostrava 47
Lazné 53 : '
- Roznov p.
Cheb 39 o _ Radhost. 28

Marianské Lazné 78 Prahﬁ'—~2§18

Teplice 23

Novy

Plzen 81 g LA Hrozenkov/

Kohutka 17

Klatovy 21

Zelezna Ruda 18
Brno 238

KarlStejn 13
Zlin 21

- oy Hodonin 39
Ceské Budéjovice 28 '

Cesky Krumlov 100

Breclav 14
Znojmo 64 Mikulov 26
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Liberec 14/ Olomouc 18

w Kutna Hora 24

Karlovy Vary 110 \

Marianské Lazné| Praha 2618
15 (2255
vyhradne)

Ostrava 14

Karl$téjn 13
Brno 65

Plzer 34
Hluboka nad m

Vitavou 8 W Cesky Krumlov 80
Ceské Budgjovice|
9
Frantiskovy Lazné K Va ry 185 Karlovy Vary 10 Ostrava 6
- (46 |
Marianské Lazné gl vyhradné) Brno 238 (144
22 vyhradné)

Cesky Krumlov 6

Cesky Krumlov 18
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Delka pobytu v CR

§ Mezirocné se délka
pobytu zkratila (mimo
jiné diky zménéné
metodice), ¢imz ubylo
studijnich
nadprimérné
dlouhych pobytd.

ZAKLAD: VSichni respondenti; n=9592 (2Q 2011), n=8492 (1Q 2011), n=11570 (2Q 2010)

2Q 2011

Opét plati, ze je
zavisla na:
Gcelu navstévy
(nejkratsi nakupni
pobyty, nejdelsi
studijni a 1éCebné
pobyty)
zemi pUvodu

. (vétsi vzdalenost ->
1 noci 2 r;oci 3 r;oci 4 r;oci 5 r;oci 6 ir;oci delSi pobyt)

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011
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1Q 2011

2Q 2010

wn




ZAKLAD: VSichni respondenti; n=9592 (2Q 2011), n=8492 (1Q 2011), n=11570 (2Q 2010) .
ubytovanych v

| 7 ¥ hromadnych typech

Rakusané — témer 2/3

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-Cerven 2011

Hotel, motel, 25 ! . v
penzion | ubytovacich zarizeni.
| 4 . Podil je na
|1,5 . dosavadnim maximu.
Kem 0,2 i
P 13 ' 8 V hotelech se
£ . ubytovavaji
.3 ® 2Q 2011 : ladE turiste
] ) : i turi
Ostatni hromadna - . heim a- Sl wriste,
ubytovani 1Q 2011 . naproti tomu starsi
3 . v , :
| . vekova kategorie
2Q 2010 I L .
] - .4 . vyhledava neplacené
Placené ubytovani 4 | 5 o
VvV soukromi . ubytovani.
5 :
| ' § Z hlediska
s - . ,
Neplacené 26 : narodnostni struktury
ubytovani ' vyuzivaji neplacené
17 : vy
‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ' ubytovani nejCasteji
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% i
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TéméF 10 % viech Glastnikl CR (skoro 3/4 sousedni zemé —

D 25%, P 22%, SK 18%, A 5% - Polakl a Rakusanu vyrazné ubylo)
6 z 10 miFi pres CR do sousednich zemi (Némecko 26 %)

Na vice (4) noci; za obchodem

1/2 v CR nékolikrat roéné, 14 % poprvé

45 % planuje v CR dovolenou; lakaji pamatky, architektura, Praha

NejvetsSimi motivatory k navstéve CR jsou: zajimava mista, sluzby a

moznosti sportovniho vyziti a rekreace
Opét poklesl podil té&ch, ktefi v zahrani¢ni zaznamenali propagaci CR
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Typ navstévnika:
Jednodenni (51%), Turisté (39%), Tranzitujici (9%)
Nardst: Turisté +1,4; Pokles: Jednodenni -1,3

Stat trvalého pobytu:

Neémecko (38%), Slovensko (14%), Polsko (10%), Rakousko (8%o)
Nardst: Rusko +1,6; Francie +0,9; Slovensko +0,7

Pokles: Némecko -2,2; Velka Britanie -1,6

Hlavni dlivod navstévy:

Nakupy (37%), Dovolena (34%), Tranzit (10%), Obchodni cesta (9%)
Nardst: Dovolena +1,9; Obchodni cesta +1,5

Pokles: Nakupy -2,5

Delka pobytu (turisté):
1. pololeti 2011: 5,7 dne; 2010: 6,1 dne; Pokles 0 0,4 dne

pokles i diky zméné metodiky - z dat odstranény studijni a pracovni pobyty delSi nez 90 dni

Vydaje (béhem cesty/pobytu):

1. pololeti 2011: 1307 K¢, 2011: 1456 KC; Pokles 0 149 K¢ resp. 10,2 %
pokles i diky zménam v kurzech mén

Struktura vydaju se nezménila — nejvice za zbozi (44%) a PHM (21%)
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- Neémci

8 Nejpocetnéjsi skupina (37 %)

8 Jednodenni 77 % (nejvice), turisté 17 %, tranzitujici 6 %
8 45 9% ze Saska, 37 % z Bavorska

8 62 % (nejvice) na nakupy

8§ 3/5 pfijizdi minimalné 1x mési¢né

8 9 z 10 (nejvice) pFijizdi individualné

8 A% (11%), Praha (9%), Zelezna Ruda (8%), Cheb (7%),
Hrensko (7%), Varnsdorf (6%)

8 66 % (nejvice) v hotelu, 20 % (nejméne) neplacené ubytovani
§ Celkové vydaje 1602 K¢ (nejvice), z toho 6 % pred cestou
8 42 % zboZi, 36 % PHM
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Slovaci

8 Druha nejpocetnéjsi skupina (14 %)

8 Jednodenni 62 % (nejméneé), turisté 27 % (nejvice),
tranzitujici 11 %

8§ 33 % (nejméné) na nakupy, 16 % (nejvice) za obchodem
8 57 % prijizdi minimalné 1x mési¢né, vsichni uz v CR byli
8 8 z 10 pfijizdi individualné, 10 % (nejvice) na sluzebni cestu

8 Hodonin (21%), Brno (15%), Praha (12%), Jablinkov (12%),
Novy Hrozenkov/Kohutka (9%0)

S Neplacené ubytovani 44 %, v hotelu 41 %
8 Celkové vydaje 1175 K¢&, z toho 29 % pred cestou
8 52 9% zbozi, 28 % PHM
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_ Polaci

§ Treti nejpocetnéjsi skupina (10 %)
8§ Jednodenni 70 %, turisté 10 %, tranzitujici 20 % (nejvice)

8 37 % na nakupy, 29 % (nejvice) dovolena, 20 % (nejvice)
tranzit

8 Nejméné Casté navitévy CR, pouze polovina min. 1x mési¢né

§ 7 z 10 (nejméné) pfijizdi individualné

8 Cesky Té&3in (21%), Nachod (15%), Praha (9%), Bohumin
(7%), Haté (6%), Harrachov (5%)

8 V hotelu 54 %, neplacené ubytovani 31 %

8 Celkové vydaje 802 K¢& (nejméné), z toho 14 % pred cestou

8 64 % zbozi, 14 % PHM
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I
— Rakusane

8 Ctvrta nejpoletnéjsi skupina (8 %)

8 Jednodenni 70 %, turisté 25 %, tranzitujici 5 %

8 47 % na nakupy, 19 % (nejvice) navitéva pribuznych
8 Nejvice ¢asté navitévy CR, 3/5 min. 1x mési¢né

8 85 % individualné, 4 % (nejvice) se zahranicni CK

§ Haté (18%), Brno (8%), Bfeclav (8%), Praha (8%), Znojmo
(8%), Hnanice (8%)

8 62 % (nejvice) neplacené ubytovani, 35 % (nejméné) v hotelu
8 Celkové vydaje 1299 K¢, z toho 18 % pred cestou
8 55 % zboZi, 14 % PHM
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