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1Q 2011 — Odhad poctu cizinct a jejich vydajl

§ Témér 3,9 milionu cizincl (nardst o 3,2 %) utratilo celkem 23 mld.

(pokles 0 11,2 %)

§ Dalsi 2 milibny prijely jen na jeden den

tranzitujici

§ 375 tis. pouze projizdélo
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1Q 2011 — Odhad poctu cizincll a jejich vydajt

STEMUMARK csy
Hromadné versus individualni Pocet nerezidentu ubytovanych v
ubytovani hromadnych typech ubytovacich zafizeni
77 % / 23 % 1 170 tis.

STEMAOMARK CSU
Celkovy podet zahrani¢nich turistd

1 525 tis.
[1 170 (77 %) + 355 (23 %)]

Podil zahranic¢nich turistd = 39,2 %

Podil jednodennich navstévnikd = 51,2 % => 1990 tis.

Podil tranzitujicich navstévniki = 9,6 % => 375 tis.

Pocet zahraniénich navstévnikd = 3 890 tis.
Céastka na osobu a den turistd = 2218 K& X (4,8 noci+1) dne v CR x 1 525 tis. turistd 23 1
Castka na osobu a den jednodennich = 1503 K&: x 1 den x 1990 tis. jednodennich mld ’ K&
Céastka na osobu a den tranzitujicich = 1338 KC: x 1 den x 375 tis. tranzitujicich ]
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Struktura navstévnikut

ZAKLAD: Vsichni respondenti; n=8492 (1Q 2011), n=7801 (4Q 2010), n=10761 (1Q 2010)

® Jednodenni navstévnik B Zahrani¢ni turista B Tranzitujici
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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Vydaje ucastniklli cestovniho ruchu

Celkem 2218 2589 2431
ZAHRANICNIT .
TURISTE Bé&hem 1315 1499 1481
Pred 003 1091 950
Celkem 1503 1570 1640
JEDNODENNIT .
o771, Beéhem 1384 1462 1557
Pfed 119 108 83

TRANZITUJICT BB 1338 1097 1032

V,Va

. § Cést poklesu Ize vysvétlit zménami v kurzech mén.

§ K poklesu dochazi napri¢ (aZz na vyjimky) vSemi skupinami z hlediska statu,
trvalého pobytu ¢i divodu navitévy.
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V realnych cenach (1Q 2010)
5,6 %

V realnych cenach (1Q 2010)
4,5 %

V realnych cenach (1Q 2010)
33,0 %



Stalo se
(udalosti, které mohou mit vliv na vysledky SetrFeni):

Dlouhodobé posiluje koruna oproti Euru, tento rozdil je jesté vétsi v
meziroCnim srovnani (cca o 6 %o).

V sousednich statech, kromé Némecka, jsou PHM levnéjsi. V mezirocnim
srovnani je rozdil v PHM oproti Némecku mensi (4 Euro Uspora na nadrz
oproti 6 Euro).

Pokracuje trend vyrovnavani cen zbozi na obou stranach hranice & nakupy
FidSi a dale od hranic & pohyb zahrani€énich navstévniku.

Dozvuky finanéni krize a jeji vliv na spotfebni chovani turistl je stale
patrny (Usporné&jsi traveni dovolené & pokles vydajd, pokles drazsich forem
ubytovani).
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Struktura vydaju

Nardst o vice nez 1 %

- Pokles o vice nez 1 %

1011 | 1Q 10 |10 11| 1Q 10 |1Q 11 | 1Q 10
Zajezd na klic 12,4 | 10,0 0,1 0,2 0,0 0,0
Ubytovani 198 | 00 | oo [ 3.6
Doprava 24,4 3,6 3,1 2,1 2,2
Pohonné hmoty 3,7 3,3 31,9 32,6 43,6 42,3
Stravovani 16,3 | 159 | 59 | 65 [N 1838
Zbozi 17,3 16,6 52,9 52,1 33,2 30,6
Ostatni 9,8 10,0 5,7 5,5 51 2,5
§ MeziroCné struktura pred b&hem pred béhem
. spotiebniho koge bez OBy pobytu pobytem pobytu
i . B polovina 28% za polovina 56% za
vyraznych zmen za dopravu zbozi za PHM zbozi

* U tranzitujicich se zjistuji pouze vydaje placené béhem prdjezdu
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ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=4629 (1Q 2011), n=3966 (4Q 2010); n=5850 (1Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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70%

49 9% Bavorsko
41 9% Sasko

10 % ostatni

____________________________________

§ Tradicné obyvatelé
sousednich statd

§ Némci ze sousednich
spolkovych zemi

§ MeziroCné beze zmén




ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=4629 (1Q 2011), n=3966 (4Q 2010); n=5850 (1Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=4629 (1Q 2011), n=3966 (4Q 2010); n=5850 (1Q 2010)

Prakticky kazdy lez ' § Pokles velmi Castych
den 3 . navstév
I 18— 5 Ly ’
1-2x tydné 17 . § Ve stejném Ctvrtleti
| 21 . lonského roku byla
.. s 52 o | navitévnost ,1-2x
1-3x mesicne 52 i Ly o v
49 . tydne® nadprumerna,
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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§ Dominuji prihranicni
meésta (nakupy)
ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=4629 (1Q 2011), n=3966 (4Q 2010); n=5850 (1Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=3173 (1Q 2011), n=3128 (4Q 2010), n=3894 (1Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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§ Vzrostl podil turistl na
dovolené (zajem o aktivni

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-biezen 2011

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=3173 (1Q 2011), n=3128 (4Q 2010), n=3894 (1Q 2010) i dovolenou)
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§ Podil lazefiskych pobytd poklesl na polovinu. Lazefiské pobyty omezili hlavné N&mci (loni 2/3 viech
lazefiskych hostl, nyni neceld polovina). Pokles navitévnosti zapadoceského lazefiského trojihelniku.
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ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=3173 (1Q 2011), n=3128 (4Q 2010), n=3894 (1Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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____________________________________

§ Vzrostl podil turistl
na prvni navstéve
(mladi lidé do 29 let)

§ Zavisi na:
Gcelu navstévy
(nejCastéji na nakupy
¢i na navstévu )
zemi plvodu

(kratSi vzdalenost ->
Castéjsi navstéva;
nejcastéji Slovaci)




ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=3173 (1Q 2011), n=3128 (4Q 2010), n=3894 (1Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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Delka pobytu v CR

§ Mezirocné se délka
pobytu zkratila,
zejména diky
mensSimu podilu
studijnich a léCebnych
pobytd

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=3173 (1Q 2011), n=3128 (4Q 2010), n=3894 (1Q 2010)

1Q 2011 4,8 W=

§ ZAavisi na:
Gcelu navstévy
(nejkratsi nakupni
pobyty, nejdelsi
studijni a 1éCebné
pobyty)
zemi pUvodu

4Q 2010 4,6

(vétsi vzdalenost ->
delSi pobyt)

1Q 2010

1 noci 2 noci 3 noci 4 noci 5 noci 6 noci

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011




ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté; n=3173 (1Q 2011), n=3128 (4Q 2010), n=3894 (1Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2011
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§ Bez vyraznych zmén

§ V hotelech: kratsi
pobyty mladSich
. [e] e
turistu na dovolené,
za obchodem; ze
vzdalenéjsich
destinaci

§ Neplacené: starsi
turisté na navstéve
pribuznych; ze
sousednich zemi
(zejména RakuSané a
Slovaci)




Deskripce tranzitujicich

§ TéméF 10 % vdech Géastnikl CR (skoro 3/4 sousedni zemé —

D 25%, P 22%, SK 20%, A 6% - Polaku vyrazné ubylo)
§ 7 z 10 miti pfes CR do sousednich zemi (Némecko 27 %)
§ Na vice (4) noci; za obchodem
§ 2/3 v CR nékolikrat ro¢né (¢astéji nez loni), pouze 9 % poprvé
§ 1/2 planuje v CR dovolenou; lakaji pamatky, architektura, Praha

§ Nejvétsimi motivatory k navétévé CR jsou: moznosti sportovniho

vyziti a rekreace, zajimava mista a sluzby

§ Poklesl podil t&ch, ktefi v zahraniéni zaznamenali propagaci CR
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Hlavneé lidé do 24 km od hranic

Hranice, HFensko, Rozvadov,
Rumburk, Zel. Ruda




Jaka je frekvence nakupt v CR?

B Nekolikrat tydné m 1x tydné 1x za 14 dni
M 1x za meésic B Méneé cCasto

Castéji jezdi:

e mladi
e lidé z blizka

PHM e bez TF

23

o : .

0% 20% 40% 60% 80% 100%

PHM: Pavliv
Studenec, Hora
Sv. Sebestiana

Nakupy: Cinovec,
Kraslice,
~.Rozvadov, Vejprty

ZAKLAD: Vsichni respondenti, n=2005
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Co ovlivAuje vybér hranicéniho prechodu?

Cena PHM napr.

Varnsdorf

Vybira nejblizsi napfF. Pomezi

Zvyk

nahodne TR 15

Nakup PHM spoji s > .
dalsim zboZim 14  napr. Folmava

napr. As, MnisSek

Kurz mény - 6  napfF. Rozvadov

Ma kartu stalého
zakaznika . S
Velikost obchodu, kde
chce nakupovat

napr. Petrovice,
Jirikov

I 3 napfF. Cinovec, Petrovice

i 0% 10% 20% 30% 40%
ZAKLAD: VSichni respondenti, n=2005
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Kde se sortiment nakupuje?

Kamenné obchody primo na hranicich:

Parfémy, drogerie 65%b napr. Folmava

Kava, Caj 62%0 napr. Liskova
Sladkosti 56%b6 napr. Petrovice
Alkohol 53%b napr. Rozvadov

Obchody v obcich v pohranici:

Léky 63%0 napr. Kraslice
Potraviny 53%b6 napr. Pomezi
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Kde se sortiment nakupuje?

Cerpaci stanice:

Cigarety, tabak 53%b napr. Hora Sv.
Seb., Kraslice, Mni3ek,
Vejprty, Zelezna

Chybi na cerpacich stanicich néjaky
sortiment? ... SpiSe ne L
Stanky, trznice:

Textil, obuv 56%06 napr. Mnisek,
Rozvadov
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