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CcSsU
Hromadné versus individudini Pocet nerezident(i ubytovanych v
ubytovani hromadnych typech ubytovacich zarizeni
80 % / 20 % 2 171 tis.
STEMUMARK GCSU
Celkovy pocet zahrani¢nich turistd
2 725 tis.
[2171 (80 %) + 554 (20 %)]
Podil zahraniénich turistd = 39,4 %
Podil jednodennich navstévnikiG = 50,6 % => 3501 tis.
Podil tranzitujicich navstévnikG = 10,0 % => 692 tis.
Poéet zahraniénich navétévnika = 6 91/ tis.

STEMUIMARK



v tis 3Q 3Q 1Q-3Q 1Q-3Q
' 2011 2010 2011 2010

CNT | = Ve tietim
ZAHRANICNI it
TURISTE 2725 2559 6642 6196 tvrtieti 2011

vzrostl pocet
cizincd meziro¢né o
564 tis. (8,9 %)

JEDNODENNI
NAVSTEVNICI 3501 3153 8560 8152

' = Za prvni tFi
. Ctvrtleti roku
> ' 2011 navstivilo CR
iyragithiie s 692 640 1631 1549 | 16833 tis. cizined,
| coZ je 0 936 tis.
(5,9 %) vice nez
ve stejném obdobi

CELKEM 6917 6353 16833 15897 loftského roku
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Odhad celkovych vydaju ucastnikd cestovniho ruchu

3 3Q 30 1Q-3Q 1Q-3Q
v mid. K< 2011 2010 2011 2010

o = Ve tFetim
ZAHRANICNI . Etvrtleti 2011
TURISTE . vzrostly celkové
. vydaje meziro¢né o
6,5 mld. (15,9 %)

JEDNODENNI
NAVSTEVNICI

' = Za prvni t¥i
. &tvrtleti roku

o . 2011 Cinily celkové
TRANZITUIJICI vydaje 107,2 mid.,

' coZje o 3,5 mid.

(3,4 %) vice nez
ve stejném obdobi
lonského roku

<l 47,4 40,9 107,2 103,7
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Struktura navstévniku

ZAKLAD: Vsichni respondenti; n=10002 (3Q 2011), n=9592 (2Q 2011), n=11741 (3Q 2010)

= Jednodenni navstévnik = Zahranic¢ni turista = Tranzitujici navstévnik

o --I
o --I
o --I

0% 20% 40% 60% 80% 100%
ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ¢ervenec-zari 2011
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v KC na osobu a den 3Q 2011 3Q 2010

Celkem 2500 2399 Narist o 4,2 %
ZAHRANICNI . V redinyeh cendch (30 2010)
e Bé&hem 1386 1381 narist o 5,9 %
Pred 1114 1018
Celkem 1546 1447 Nardst o 6,8 %
JEDNODENNI v V redinych cendch (3Q 2010)
NAVéTEVNiCI Behem 1406 1365 narist o 8,8 %
Pred 140 82
TRANZITUJICI Bé&hem 910 1000 Pokles 0 9,1 %
= Primérné vydaje jednodennich navétévnikél a turistd meziro&né vzrostly. | V redinych cendch (3Q 2010)

pokles o 8,5 %
. = Narust neni disledkem kurzovych zmén (v redlnych cenach jsou vydaje
jesté vyssi o cca 2 %)
' = PFi¢inou poklesu vydajd tranzitujicich navstévnikd jsou rostouci ceny PHM
(tankuji za hranicemi CR)
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Nardst o vice neZ 1 % - Pokles o vice nez 1 %

3011|3Q10(3Q11(3Q10|3Q11|3Q 10
Zajezd na klic¢ 12,8 11,8 0,0 0,0
Ubytovani 18,5 19,8 0,0 0,0
Doprava 26,4 26,0 6,3 4,1
Pohonné hmoty 3,2 3,1 - 32,6
Stravovani 16,0 15,8 7,4 6,8 17,2 | 14,3
Zbozi 13,4 14,3 55,5 53,4
Ostatni 9,8 9,3 3,9 3,1

» U zahrani&nich turistd nedo$lo ve skladbé spotiebniho kose k vyraznym zménam

dopravu a zbozi.
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* U tranzitujicich se zjistuji pouze vydaje placené béhem prijezdu

= Jednodenni navstévnici utraceji vice za zbozi a dopravu, méné za pohonné hmoty

= Tranzitujici ndvstévnici, kteri jako jedini omezili vydaje, utraceji méné za pohonné hmoty,




ZAKLAD: Jednodenni navétévnici; n=5052 (3Q 2011), n=4819 (2Q 2011), n=5778 (3Q 2010)

Némecko

Slovensko

Rakousko

Polsko

Ostatni

P s

ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ¢ervenec-zari 2011
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ZAKLAD: Jednodenni n&vétévnici; n=5052 (3Q 2011), n=4819 (2Q 2011), n=5778 (3Q 2010)
P 7
Nakupy 69
71 = Nejcastéji k nam jezdi

T 19 - . nakupovat Némci

= NejCastéjsSim
ddvodem jsou nakupy

Dovolena 20 = MeziroCné pokles
i 21 dovolenych o 2 p.b.
- . =3Q 2011
Obchodni 6
cesta 2Q 2011
4
. 3Q 2010
N E ;
Navsteva
ur . 5
pribuznych
a4

|1

Ostatni | 1 Léceni v laznich, studijni pobyt, vyzvednuti
rodiny/pratel, kryti feny, ...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ¢ervenec-zari 2011
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ZAKLAD: Jednodenni ndvétévnici; n=5052 (3Q 2011), n=4819 (2Q 2011), n=5778 (3Q 2010)

Prakticky kazdy LE:

den 2 . = Meziro¢né vzrostl
m2 . podil ,tydennich®
P 20 | T R
1-2x tydné 19 | navstevniku na ukor
| 17 . navstévniku s roéni a
C T a0 . niz8i frekvenci.
1-3x mesicne 50 ;
] 49 . = Nejcastéji na nakupy,
I 21  neiménd &
VI ' nejméneé casto na
Nekolikrat rocne 22 : J
23 ' dovolenou.
Jednou za rok -45 " 3Q 2011 . = Ze sousednich zemi
4 . jezdi nejcastéji
i 2Q 2011 ! . o
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- 2 ! v 14 -
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ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ¢ervenec-zari 2011
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ZAKLAD: Jednodenni navstévnici; n=5052 (3Q 2011), n=4819 (2Q 2011), n=5778 (3Q 2010)
AS

Folmava 3
Hodonin
Cheb
Hrensko 5
Varnsdorf
Mnisek 2 =3Q 2011
Cesky Té&sin 4 2Q 2011
Chomutov 3 3Q 2010

Petrovice

N

0% 1% 2% 3% 4% 5% 6% 7%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ervenec-zafi 2011
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Dominuji prihrani¢ni mésta
(nakupy), v popredi mista
u némeckych hranic

Zminéno na 180 rdznych
mist

81 % navstivi pouze jedno
misto, 16 % dvé mista, 3
% tri a vice mist

Praha se 2,4 % na 16.
misté

Nardst Folmavy ze 4 % na
7 %, pokles Chomutova -
zmeény ve sbéru dat




ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4012 (3Q 2011), n=3914 (2Q 2011), n=4910 (3Q 2010)

Némecko | 116 » 33 % Bavorsko
S| K — 8 _— 17 15 % Sasko
ovensko ,
is 14 % Berlin
Francie | 7§ 6 % Badensko-Wiirttembersko
Rusko mmmmm—" 7 e 32 % ostatni
1 3
Italie _4 6 + v o L.y
v —55+ = 3Q 2011 ;" Nemci i ze
Spanelsko 4, . vzdalenéjsich
Rakousko 3 2Q 2011 . spolkovych zemi
USA 445 3Q 2010 ' = Nadale vyznamné
i — | , , . O
Velka Britanie | ° - Klesa podil Britu;
— 9 ' roste podil RusQ,
Nizozemi | 34 . ItalQ, Spanéll (stejné
Ost. zem& EU-15 | 37 . jako v HUZ)
Ostatni 2%56 = \V HUZ Slovaci rostou,
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% nam klesaji ???

ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ¢ervenec-zafi 2011
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ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4012 (3Q 2011), n=3914 (2Q 2011), n=4910 (3Q 2010)

L

Dovolena 64 prevazuje pasivni forma
71 | traveni volného ¢asu
s _ 15 "« Oproti lofiskému roku
Navstéva + | P T
pribuznych 14 . pokles - na viné muze byt
| 13 . pocasi
=3Q 2011 |
Obchodni T s + | = Opét meziro¢ni narust
17 ! r Vo= r
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ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2011
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ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4012 (3Q 2011), n=3914 (2Q 2011), n=4910 (3Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2011
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ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4012 (3Q 2011), n=3914 (2Q 2011), n=4910 (3Q 2010)
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ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2011
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Hradec Kralové 21
Kutna Hora 61

Karlovy Vary 214 ' Olomouc 33
FrantiSkovy ‘&5 3 Ostrava 66
Lazné 114 :
Cheb 41
i Praha 2661 p
Marianské Lazné 69 pa—— 7 y
i 4

Roznov p.
Pizen 106 PP Radhost. 28
Domazlice 30 '

Folmava 28

Ceské Budéjovice 44 Zlin 22

Cesky Krumlov 113 Brno 183

Lipno n. Vltavou 28 Znojmo 75
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Karlovy Vary 214
(59 vyhradné)

Hradec Kralové 5

Kutna Hora 5

FrantiSkovy Lazné 12

Cesky Krumlov 18

W Brno 183 (99

vyhradné)

ariénské Lazneé 19
Plzen 17

Liberec 7|

Terezin 15| Hradec Kralové 10

Olomouc 13

Ostrava 18

Karlovy Vary 112

Sk Praha 2661 Kutna Hora 56
Marianské Lazné 17} (2183
vyhradne)
Karlstejn 16 =ggle] 63
Plzen 57| Tel& 11}

Ceské Budgjovice 14 | Cesky Krumlov 87|
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Délka pobytu v CR

ZAKLAD: Zahraniéni turisté; n=4012 (3Q 2011), n=3914 (2Q 2011), n=4910 (3Q 2010)

3Q 2011

2Q 2011

3Q 2010

1 noci 2 noci 3 noci 4 noci 5 noci
ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2011
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MeziroCné se délka
pobytu prodlouzila
(stejné jako v HUZ)

Opét plati, Ze je
zavisla na:
ucelu navstévy

(nejkratsi nakupni
pobyty, nejdelsi
studijni a 1éCebné
pobyty)

zemi plvodu

(vétsi vzdalenost ->
delSi pobyt)




ZAKLAD: Zahrani&ni turisté; n=4012 (3Q 2011), n=3914 (2Q 2011), n=4910 (3Q 2010)

I

Hotel, motel,
penzion

Kemp

Ostatni
hromadna
ubytovani

Placene
ubytovani v
soukromi

Neplacené
ubytovani

77
73
R
1,5
l 3 m3Q 2011
3
4 2Q 2011
K
3Q 2010
4
4
D 18 o=
15
16
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zari 2011
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______________________________________

= Po dlouhé dobé opét
nardst podilu turistd
ubytovanych v
neplaceném ubytovani
(minule byl na minimu)

= V hotelech se
ubytovavaji mladsi
turisté, naproti tomu
starsi vékova kategorie
vyhledava neplacené
ubytovani

= Z hlediska narodnostni
struktury vyuzivaji
neplacené ubytovani
nejCastéji Rakusané -
témér 2/3




Desetina véech Uc&astnikl CR (3/4 sousedni zemé -
P 26%, N 25%, SK 20%, A 4% - Polakl a Slovaku pfibylo)

56 % mifi pres CR do sousednich zemi (+ Chorvatsko, Madarsko)
Na vice (7) noci - del$i pobyty nez v jinych ro¢nich obdobich

Cestuji obchodnég, k mofri

Polovina v CR nékolikrat roéné, 10 % poprvé (pokles)

Polovina plénuje v CR dovolenou; ldkaji Praha, pamatky, nakupy

Nejvetsi lakadla: priznivejsi ceny, sportovni prilezitosti a kvalitni

sluzby za dobré ceny

Opét poklesl podil té&ch, ktefi v zahrani¢ni zaznamenali propagaci CR
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Do CR na ... dovolenou

" Na dovolenou jezdi 36 % (stejné jako na nakupy)
" Rekreace/poznavani 88 %, aktivni dovolena 8 %
" Turisté 73 %, jednodenni 27 %

" Nejpestrejsi z hlediska domicilu — nejvice Némci, Polaci,
Francouzi, Slovaci, Spanélé, Rusové

= Nejméné &asté ndviétévy CR - poprvé 45 %

" Vyuzivaji Casteji sluzeb CK (zahranicnich)

" VeétSina jede do Prahy

" 9 7z 10 turistU se ubytovava v hotelech

" primérny polet pfenocovani = 3,4

" Vydaje na osobu a den = 2260 KC (2. nejvyssi po business)
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Do CR na ... nakupy

" Na nakupy jezdi 36 % (stejné jako na dovolenou)

" Prakticky vSichni jsou jednodenni navstévnici

" prakticky vSichni jsou obyvatelé sousednich statl — 67 % Némci

= Do CR jezdi ¢asto - 4/5 minimalné 1x mési¢né

" P{ijizdé&ji individuainé

" Navstévuji prihranicni nakupni mista - AS, Folmava, Hodonin,
Varnsdorf, Cheb, ...

= \ CR se neubytovavaiji

" Vynakladaji druhé nejnizsi vydaje = 1537 K¢ na osobu a den
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Do CR za ... obchodem

= Obchodné jezdi do CR 8 % - po finanéni krizi Utlum, nyni oZiveni
" Obchodni cesta vs. ucast na kongresu/seminari = 87 % vs. 13 %
" Turisté 65 %, jednodenni navstévnici 35 %

" Tretina ze sousednich zemi, objevuji se zastupci asijskych zemi

= pomérné ¢asté navitévy CR - poprvé jen 19 %

" Praha a velka krajska mésta - Brno, Ostrava, Plzen, Karlovy Vary
" 9 7 10 se ubytovava v hotelech, pocet prenocovani = 3,3

" VVydaje na osobu a den = 3164 KC (nejvice), polovinu délaji

vydaje placené pred pobytem/cestou
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Do CR na ... navsétévu pribuznych

" Navstivit pribuzné a znamé jezdi 7 %

" Turisté 78 % (nejvice), jednodenni navstévnici 22 %
= 7 z 10 obyvatelé sousednich statl - nejvice Slovaci
= pomérné ¢asté navstévy CR - poprvé 8 %

" Praha a spise vetsi mésta pobliz hranic

" 9 7z 10 se ubytovava bezplatné

" Pocet prenocovani = 4,3 (nejvice)

" Vydaje na osobu a den = 1224 KC (nejménge)
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