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Typ navstévnika

1. pololeti 1. pololeti
2013 2012

A. Zahranicni turista 39,0 % 39,5 %
B. Jednodenni navstévnik 51,8 % 50,8 %
C. Tranzitujici

CSU zvefejni polty host ubytovanych v hromadnych ubytovacich
zarizenich dne 7.8.2013, proto zatim nelze odhadnout celkovy
pocet zahraniénich navstévnikd a jejich vydaje
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Jednodenni navstevnici
51,8 %
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Stat trvalého pobytu

ZAKLAD: Jednodenni névétévnici
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Hlavni dlivod navstévy

ZAKLAD: Jednodenni navétévnici

m 1. pololeti 2013 1. pololeti 2012
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Frekvence navstev

ZAKLAD: Jednodenni navétévnici
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Forma navstévy

Od 1.1.2013 aprava formulace otazky v dotazniku:

6a. Jakym zpisobem byla tato Vase navéva CR organizovana?Pokyn: Vyznacte 1 odpoved.

Navsevu jsem si organizoval(a) sam (sama) =17
Vyuzil(a) jsem sluzeb zahrami cestovni kanceta / agentury (CK/CA) 2
Vyuzil(a) jsem sluzeldeské CK/CA 3
Navsevu mi organizoval zagstnavatel sam bez vyuziti sluzeb CK/ICA =4Q7
Navsevu mi organizoval zagstnavatel s vyuzitim sluzeb CK/CA 5
Jinak, VYPISte: ..o 6

Na otazku 6b odpovidaji pouze respondenti, kié v otazce 6a odpotdéli

variantu 2,3,5 nebo 6
6b. A staral se 0 Vas Bhem navseévy CR (po celou dobu nebo i pouze v j&gisti) delegatdi
priavodce? Pokyn: Vyznacte jednu odpoved.

ANno 1
Ne 2
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Forma navstévy

ZAKLAD: Jednodenni nav&tévnici

Sam

Se zahranicni

CK 0,6

S ¢eskou CK | 0,0
Individualni navstévnik

Navstévu si organizuje sédm nebo 99,6

Zaméstnavate 2,1 mu ji organizuje CK, ale pfijizdi sédm
| - bez CK

Skupinovy navstévnik

Zamestnavate | Navstévu organizuje CK, 0,4
I - 5 CK ' 7 v, Vv V4 TRV A'A Y . v 7
navstevnik prijizdi ve skupine (s delegatem)

Jinak | 0,1 vétsinou skolni vylety, které organizuje skola

0% 2% 4% 6% 8% 10%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-&erven 2013
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Navstivena mista

3
S

1. AS (8 %), 2. Folmava (7 %), 3. Hodonin (5 %), 4. Chomutov (4 %), 5. Cheb (4 %),

Ménémeil 1835 S 8210

Kraje | %

Ustecky
Plzerisky
Jihomoravsky
Karlovarsky
JihocCesky
Moravskoslezsky
Zlinsky
Liberecky
Kralovéhradecky
Praha
Olomoucky
Pardubicky
Stredocesky

Vysocina

6. Hirensko (4 %), 7. Varnsdorf (3 %), 8. Strazny (3 %), 9. Zelezna Ruda (3 %), 10. Vyssi Brod (3 %)
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11,0
7,6
4,2
3,3
3,0
2,0
1,3
0,3
0,1

0,1



Vydaje

1. pololeti 1. pololeti
2013 2012

1 592 K¢ 1 468 KC
Doprava 97 K¢& 6,1 % 91 K& 6,2 %
Pohonné hmoty \l, 360 K¢ 22,6 % 418 K& 28,5 %
Stravovani 101 K& 6,3 % 82 K¢ 5,6 %
Zbozi ']‘ 961 K& 60,4 % 803 K¢ 54,7 %
Ostatni 73 K& 4,6 % 75 K& 5,1 %

12,4 % jednodennich névstévnik(§ platilo vydaje pfed ndvitévou CR.
Vydaje placené pred navstévou cini 144 K¢ na osobu a den.

Vydaje placené béhem navstévy cini 1 447 K¢ na osobu a den.
Mezirocné vzrostly celkové vydaje o 8,5 %.
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Zahranicni turiste
39,0 %
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Stat trvalého pobytu

ZAKLAD: Zahraniéni turisté
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Hlavni dlivod navstévy

ZAKLAD: Zahrani&ni turisté

= 1. pololeti 2013 = 1. pololeti 2012

64 59,4 % pasivni dovolena
2,9 % aktivni dovolena

Dovolena vy 3 ,
_ 61 1,7 % navsteva kulturni / sportovni akce

13,2 % obchodni cesta
2,5 % ucast na kongresu
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Frekvence navstev

ZAKLAD: Zahraniéni turisté
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Forma navstévy

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

Sam 73

Se zahranic¢ni
CK

S Ceskou CK
Individualni navstévnik
Navstévu si organizuje sdm nebo
mu ji organizuje CK, ale pfijizdi sédm

Zameéstnavatel -
bez CK
Skupinovy navstévnik

Navstévu organizuje CK,
navstévnik prijizdi ve skupiné (s delegatem)

Zaméstnavatel s
CK

Jinak B 11 y&t&inou studijni pobyty, které organizuje $kola

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%
ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-éerven 2013
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Navstivena mista

Ménénerl 1832 2815 S ef10 Vice nef 10

1. Praha (71 %), 2. Brno (5 %), 3. K.Vary (4 %), 4. Fr. Lazn& (2 %), 5. Plzefi (2 %),

Kraje | %

Praha
Karlovarsky
Jihomoravsky
Plzerisky
Stredocesky
Jihocesky
Ustecky
Moravskoslezsky
Olomoucky
Kralovéhradecky
Zlinsky
Liberecky
Vysocina

Pardubicky

6. C.Krumlov (2 %), 7. Mar. Lazné (2 %), 8. Cheb (1 %), 9. Kutnd Hora (1 %), 10. Ostrava (1 %)
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Primérny pocet pFenocovani

W r b w r r
OTAZKA: Kolikrat jste b&hem této Vasi navitévy v CR pfenocoval(a)/pfespal(a)? _

ZAKLAD: Zahranini turisté

Rusové

Francouzi 4,0

Ostatni 4,3

HLAVNI DUVOD NAVSTEVY

Obchodni cesta 3,7

1. pololeti 2013

1. pololeti 2012

1 noci 2 noci 3 noci 4 noci 5 noci 6 nocl

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-cerven 2013
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Druh ubytovani

ZAKLAD: Zahrani&ni turisté

Hotel, motel,
penzion

0,7
Kemp
0,8

POCET PRENOCOVANI

Ostatni
hromadna
ubytovani

m 1. pololeti 2013

= 1. pololeti 2012

Placené
ubytovani v
soukromi

Placené IUZ

17

Neplacené
ubytovani
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ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, duben-¢erven 2013
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Vydaje

1. pololeti 1. pololeti
2013 2012

2 655 K¢ 2 458 K¢
Zajezd na klic¢ 364 K& 13,7 % 325 K& 13,2 %
Ubytovani 497 K¢ 18,7 % 447 K& 18,2 %
Doprava 621 K¢ 23,4 % 631 K¢ 25,7 %
Pohonné hmoty 88 K¢& 3,3 % 86 K¢ 3,5 %
Stravovani 398 K¢& 15,0 % 356 K¢ 14,5 %
Zbozi ']‘ 447 K& 16,8 % 368 K¢& 15,0 %
Ostatni 240 K¢ 9,0 % 245 K¢ 10,0 %

77 % zahrani¢nich turistd platilo vydaje pfed pobytem v CR.

Vydaje placené pred pobytem ¢&ini 1 178 K¢& na osobu a den (44 % z celkovych vydajd).
Vydaje placené béhem pobytu &ini 1 476 K& na osobu a den (56 % z celkovych vydajd).
Mezirocné vzrostly celkové vydaje o 8,0 %.
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Tranzitujic
9,2 %
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Tranzitujici
= 7210 ze sousednich zemi - D 27 %, PL 21 %, SVK 18 %, RUS 8 %
= 7210 mifi pres CR do sousednich zemi - D 27 %, A 21 %
= median poctu prenocovani v cilové zemi = 5
= Cestuji obchodné, na dovolenou

= 55 % navstivi CR nékolikrat roéné, 13 % v CR poprvé, 3 v CR byli na
vicedenni navstéve

= 1/2 planuje v CR dovolenou; l&kaji Praha, pamatky, kultura

= Nejvétsi lakadla: priznivéjsi ceny, kultura a historie, moznosti
sportovniho vyziti, traveni dovolené

= Image CR: chybi rozmanitd nabidka trédveni dovolené, nabidky CK
= Propagace v CR v zahranic¢i: 47 % (internet, letaky)

= Vydaje béhem cesty: 1 060 K¢ (mezirocné pokles), nakup zbozi a

pRtionmyehmot— STEMIIMARK




Neco navic
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Vydaje - vliv kurzovych rozdilt

1. pololeti 1. pololeti

2013 2012 Rozdil
podle aktualni kurzu 1 592 K¢ 1468 K& + 8,5 %
podie kurzu 2Q 2013 1598 KE 1499 KE + 6,6 %

podle aktualni kurzu 2 655 K¢ 2 458 K¢ + 8,0 %
podle kurzu 2Q 2013 2 665 K& 2504 KE + 6,4 %

podle aktualni kurzu 1 060 K¢ 1 080 K¢ -1,9 %

podle kurzu 2Q 2013 1064 K& 1102KE  -3,5%
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Specifika Rusli

Po obyvatelich sousednich statl nejpocetnéjsi skupina navstévnikd
Jejich podil dlouhodobeé (rychle) roste, mezi turisty TOP2

Polovina v CR na dovolené (vétsinou v Praze), 8-12 % jezdi ro¢né
do 1azni (vétsinou do Karlovych Varu)

Zvysuje se podil RusU, ktefi pFijeli do CR poprvé (v roce 2009
40 %, v roce 2013 55 %)

Pobyty organizuje zpravidla zahrani¢ni CK, 2/5 Rus@ pricestuji
hromadné se zajezdem

VétsSina odléta z Letisté Vaclava Havla, ¢ast vyuziva letisté v
Pardubicich nebo Karlovych Varech

Diky ldzefstvi nadprimérné dlouhé pobyty turistl (cca 7 noci)
9 z 10 se ubytovava v HUZ, zbytek neplacené v soukromi

Nadprimeérné vydaje pred i béhem pobytu - turisté 2 000 K¢ pred
pobytem, 1 800 KC béhem pobytu. Nejvétsi polozku ve vydajich
predstavuji zajezd na kli¢ (1 400 K¢) a nakupy (800 K¢).

Q,;_- \"m*‘.-’#‘c j<



Rusti turisté v CR - HUZ vs S/M

Od roku 2009 dlouhodoby (rychly) narlst

PoZet / podil Rusé | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 _

Statistika HUZ

Polet Rusl 326 895 414 671 559 021 694 138
Podil Rusu ze vSech 5,5 % 7,1 % 9,0 % 10,7 %
Meziroéni tempo rdstu +26,9 % +34,8 % +24,2 %

Setfeni S/M (pouze turisté ubytovani v HUZ)

Podil Rusd ze véech 3,8 % 4,6 % 8,9 % 10,4 %

Poet pienocovani mmmm

Statistika HUZ
Setieni S/M 7,5 8,1 7,0 7,2
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Specifika Britd
" Jejich podil dlouhodobé klesa

" Plvodné nejpoletnéjsi skupina navstévnikl po obyvatelich
sousednich statd (plvodné 5. misto, nyni 7. misto)

= 7z 10 v CR na dovolené
" Pfed rokem 2009 silné zastoupeni mladgich muzu

" Drive odlety vyhradné z letisté Praha, nyni i z letisté Brno (10 %)

STEMZIMARK



Britsti turisté v CR - HUZ vs S/M

Od 2006 do 2011 pokles, v roce 2012 mirny narust

Pocet /

Statistika HUZ

Poclet Britd 566 225 565470 484 279 371346 368643 327951 346 527

Podil Britu ze vSech 8,8 % 8,5 % 7,3 % 6,2 % 5,8 % 4,9 % 4,8 %

Tempo ristu -0,1% -14,4% -23,3% -0,7% -11,0% 5,7 %

Setfeni S/M (pouze turisté ubytovani v HUZ)
Podil Britt ze vdech  17,99% 153% 151% 13,0% 10,9% 6,6 % 6,8 %

Pocet
m mmmm

Statistika HUZ 2,7

Setfeni S/M 3,5 3,5 3,3 3,6 3,7 3,7 3,6
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Prijezdovy cestovni ruch v casovych radach

Stat trvalého pobytu - narlst Rusl, pokles Britl a Slovakl

N&mecko 40% 40% 39% | 37% | 39% 39% 40 %
Slovensko 11% 11% 10% | 12% | 14% 13% 12 % l
Rakousko 9 % 9 % 11 % 9 % 9 % 9 % 10 %
Polsko 13% 15% 14% | 16% | 10% 10 % 9 %
Rusko 03% 04% 09% | 1,4% | 1,6% 3,4% 4,1% T
Francie 1,4% 1,4% 1,8% | 1,9% | 26% 3,0%  2,8%
Velka Britanie 8,1% 69% 66% | 58% | 44% 2,7% 2,8% l
Italie 15% 1,6% 2,1% | 25% | 21% 22%  2,0%
&panélisko 06% 1,0% 10% | 1,4% | 1,8% 1,7% 1,7%
USA 1,7% 1,8% 15% | 1,8% | 1,8% 1,6% 1,7%

* Pilotni sbér v ramci ,,velkého" projektu
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Prijezdovy cestovni ruch v casovych radach

Hlavni dlivod navstévy — meziro¢né bez vyraznych zmén, méni se ve Ctvrtletich

N&kupy 29% 31% 33% | 31% | 38% 37% 39 %
Rekreace, dovolena 23 % 20 % 20 % 26 % 29 % 29 % 29 %
Tranzit 11% 15% 15% | 13% | 10% 10% 10 %
Navstéva pribuznych, znamych 11 % 12 % 12 % 11 % 8 % 8 % 8 %
Obchodni cesta 16% 13% 12% | 9% 7 % 8 % 7 %
Aktivni dovolena (turistika, sport)  3,7%  3,1% 2,6% | 3,6% | 28% 3,3% 2,6 %
Zdravotni pobyt, Ié¢eni v laznich 0,8 % 0,5 % 0,5 % 1,1 % 1,2 % 1,1 % 1,3 %
\‘,’gf‘esfrh”j kongresu, seminari, 21% 1,4% 15% | 1,3% | 09% 1,0% 1,2 %
NavSteva sportovni, kulturniakee, 4 495 1,3%  1,4% | 26% | 1,7% 1,1% 1,1%
Studijni pobyt 09% 09% 09% | 1,1% | 1,1% 0,8% 0,8 %
Jiny davod 1,2% 1,8% 1,1% | 0,5% | 02% 0,7% 0,2 %
* Pilotni sbér v ramci ,,velkého" projektu
STEMUIMARK



Prijezdovy cestovni ruch v casovych radach

Ubytovani zahraniénich turist - nardst hotell, pokles neplaceného ubytovani

Hotel, motel, penzion 67 % 66 % 66 % 67 % 73 % 74 % 76 % T
Kemp 3,0 % 2,5 % 1,4 % 2,2 % 1,6 % 1,3 % 1,5 %
Ostatni hromadna ubytovani 3,2 % 3,1 % 3,7 % 4,1 % 3,6 % 3,3 % 2,4 %
Placené ubytovani v soukromi 5,8 % 5,3 % 4,4 % 6,0 % 4,4 % 3,2 % 3,5 %
Neplacené ubytovani 21 % 23 % 25 % 21 % 18 % 18 % 16 % \L
Primeérny pocet prenocovani turistli — pokles prenocovani (hlavné v kategorii IUZ)

Zahranicni turisté ubytovani v HUZ 3,8 3,8 3,7 4,2 4,3 4,4 4,3
Zahranicni turisté ubytovani v IUZ 5,4 5,0 4,4 5,9 6,3 5,8 5,0 \l,
Zahrani¢ni turisté celkem 4,5 4,4 4,1 4,8 4,9 4,8 4,6 \L
CsU (HUZ) 3,12 3,09 3,01 2,94 2,90 2,89 2,86 \L

* Pjlotni sbér v ramci ,,velkého" projektu
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Dékuji za pozornost !

Jan Tucek
Director

225 986 826
tucek@stemmark.cz
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