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v' Odhad poctu zahranic¢nich
navstévniky a jejich vydaju

v Charakteristiky zahranicnich
navstévniku

v Diskuse
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Predstaveni projektu

e Ministerstvo pro mistni rozvoj CR

e Duben 2009 - brezen 2015

e Zajidténi datovych podkladu pro
Satelitni ucet CR (mj.)

e Face-to-face dotazovani

e 42 tis./rok (zatim vice nez 230 tis.)
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Zde vsude se dotazujeme

48 silni¢nich prechodu

8 zeleznicnich stanic

N o 2 autobusova nadrazi
y HARRACHOV 5 Iet|§t’

Kralovec

Hrensko

CiNOVEC

: . Mnis
Hora sv. Sebestiana

CHEB ™ ™" 3¢y vary
IEOMEZI N. OHRI

FOLMAVA
Svata Katefina

ZELEZNA RUDA

Prachatios }
& IV ¢. BUDEJOVICE
STRAZNY: Gooks Gegiorion Jindrchi Hradec Kohiitka
Slo - Strelna

sdev . o Brumov - Bylnice
Hnanice '@ B STARY HROZENKOV
il HATE €
Studanky Hevlin
Postorna
Breclav
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Zahranicni Jednodenni e er s
turisteé navsteévnici Tranzitujici
]
Q E:::j Q E:jj o o -
alespon s 1 ) bez o bez prenocovani
prenocovanim prenocovani v CR,
v CR v CR, cil cesty jiny stat

cil cesty CR

Podil jednotlivych typG navstévnikd

« kli¢ovy pro odhad celkového poctu navstévniki

« zakladem pro stanoveni kvét na sbér dat

« upravuje se v zavislosti na vysledcich carkovacich akci (na vsech prechodech soucasné
sledujeme intenzitu provozu a sloZeni navstévnikd)
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Odhad poctu zahranicnich
navstévnikd - vstupy

== CESKY' Pocet nerezidentli ubytovanych v HUZ
I STATISTICKY (3. Etvrtleti 2014)
B URAD

2 604 tis.

ST E M m MA R K Podil turisti ubytovanych v HUZ a 1UZ
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG 81 VS 19 o/o

Podil jednotlivych typd navstévniku

39 vs 52 vs 9 %

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG
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Odhad poétu zahraniénich e I e € | 55

navstévniké - 3Q 2014

o s STEMIZIMARK

s URAD MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

v tisicich
Pocet turistd ubytovanych v HUZ 2604
Pocet turistd ubytovanych v IUZ + 604

Celkovy poéet zahrani¢nich navstévnikd 8 200

Mezirocni nartst o 290 tis. (3,6 %)
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Odhad poctu zahranicnich
navstévnikt - 3Q 2014

Pocet v tis. Rozdil
3Q 2014 3Q 2013 v %

z toho ubytovani v HUZ 2 604 2 499
z toho ubytovani v IUZ 604 603 0,2
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Odhad vydajt zahranicnich
navstévnikl - postup
v 0d zahrani¢nich navstévniky zjistujeme:

- Vydaje placené pred pobytem / navstévou

- Vydaje placené béhem pobytu / navstévy

v' \lydaje pro moznost srovnani prevadime
na KC a prepocitavame na osobu a den

v' Celkové vydaje se pocitaji:

Primérny
vydaj na

Odhad
poctu

Celkové

vydaje

osobu a
den

navstev-

niky (u turistd)
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Odhad vydajt zahrani¢nich w oo fle Il O BB

navstévnikt - 3Q 2014

Zahranicni Jednodenni e ar s
s «. w.x. . - Tranzitujici Celkem
turiste navstevnici
Pocet navsétévniky
(v tis.)
Primérny vydaj
(na osobu a den v K¢)

P ¢

|

|
(v mld. K¢)

Mezirocni nartst o 6 mid. K¢ (10 %)

(cely narist generuje zména kurzu)
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Odhad vydajt zahranicnich
navstévnikd - 3Q 2014

v mld. K¢ Rozdil
3Q 2014 3Q 2013 v %
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Jednodenni navstevnici
52 %
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Stat trvalého pobytu

ZAKLAD: Jednodenni navétévnici
23 % Sasko
R -

S
Slovensko
s

= 3Q 2014
R
Rakousko

o
Polsko
D

11

I 1 Nizozemi, Svycarsko, Velkd Britdnie

Némecko

Ostatni

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ¢ervenec-zafi 2014
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Hlavni dlivod navstévy

ZAKLAD: Jednodenni navitévnici

-

Nakupy
75
- 16 12,7 % pasivni dovolena
Dovolena 2,9 % aktivni dovolena
17 0,6 % navstéva kulturni / sportovni akce
i -
1 :
i 3,3 % obchodni cesta >0
cesta Y v 5
4 0,2 % ucast na kongresu ;‘:u
] -4
I3 %3Q 2014 Nakupy 67 66 74 17
Navstéva
pfibuznych 3 3Q 2013 Vylet 14 13 17 @
1 Obchodni cesta 1 9 3 5
1 , f vy s ,
Ostatn 0,5 % zdravotni pobyt Navsteva pribuznych 2 2 3 3
0,1 % studijni pobyt
Ostatni 0 3 0 1 3

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100
%
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ervenec-zafi 2014




Frekvence navstev

ZAKLAD: Jednodenni navétévnici

Minimalné 1x
tydné

Minimalné 1x

meésic¢né )
51 c

©

>0

3

i~

m

Nékolikrat do
roka
Minimalné 1x meésic¢né
m3Q 2014

Méné cCasto

Méné casto

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2014
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Forma navstévy

ZAKLAD: Jednodenni navstévnici

I
97
B

Sam

Zameéstnavatel
- bez CK

Se zahranic¢ni
CK

Zaméstnavatel
s CK

S ¢eskou CK

Jinak

I 0,4

0,3

I 0,4

0,1

0,0

0,0

0,2

0,1

2,4

= 3Q 2014

3Q 2013

Individualni navstévnik
Navstévu si organizuje sdm nebo
mu ji organizuje CK, ale pfijizdi sédm

Skupinovy navstévnik
Navstévu organizuje CK,
navstévnik prijizdi ve skupiné (s delegatem)

vétsinou Skolni vylety, které organizuje skola

0%
ZDROJ: STEM/MARK, PF{jezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ¢ervenec-zafii 2014

T T T T
2% 4% 6% 8%

1
10%
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Navstivena mista

MaSnEnerl 1235 SaFid 1023 20 ics mef 20

1. AS (10 %), 2. Folmava (8 %), 3. Hodonin (6 %), 4. Cheb (5 %), 5. Hfensko (4 %),

Kraje | %

Ustecky
Karlovarsky
Plzensky
Jihomoravsky
Jihocesky
Moravskoslezsky
Zlinsky
Kralovéhradecky
Liberecky

Praha
Olomoucky
Stredocesky
Pardubicky

Vysocina

6. Chomutov (4 %), 7. Varnsdorf (4 %), 8. Breclav (3 %), 9. Strazny (3 %), 10. Petrovice (3 %).
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20,3
17,4
16,2
15,3
10,4
8,1
4,0
3,4
3,3
1,7
0,5
0,2
0,2

0,1



KE % Kc

Doprava 114 7,1 102
Pohonné hmoty 337 | 209 358
Stravovani 119 7,4 103
Nakupy 962 1 59,6 853
Ostatni 83 5,1 80

11 % % jednodennich ndvstévnikd platilo vydaje pred ndvstévou CR.
Vydaje placené pred navstévou cini 157 K¢ na osobu a den.

Vydaje placené béhem navstévy cini 1 458 K¢ na osobu a den.
Mezirocné vzrostly celkové vydaje o 8 % (po prepocteni se jedn o pokles o 2,7 %)
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%
6,8
23,9
6,9
57,0
5,4



Zahranicni turiste
39 9%
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Stat trvaléeho pobytu

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté

Némecko M— 1167
Rusko M- 1100
Slovensko _g
Itdlie
USA _55
Velka Britanie |l 5 6 =3Q 2014
Francie _55 3Q 2013
Jizni Amerika -34
Spanélsko -45
Nizozemi -g
Ostatni zem& EU-15 S 1?_1
Ostatni T— 234
0% % 10% 5% 20% 25% 20% ‘

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2014
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Hlavni dlivod navstévy

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

Dovolena

Obchodni

cesta

Navstéva

pfibuznych

Nakupy

Ostatni

11

1

N

7

°f

10,2 % obchodni cesta
. 13 2,3 % ucast na kongresu

m3Q 2014

©3Q 2013

3,6 % zdravotni pobyt
2,1 % studijni pobyt

0% 10% 20%

60%  70%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2014

61,3 % pasivni dovolena
4,6 % aktivni dovolena
2,8 % navstéva kulturni / sportovni akce

Obchodni cesta

7 13 12

Nakupy

-----
STEMIIMARK y




Frekvence navstev

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

Minimalné 1x
mésicneé

Neékolikrat
rocné

Jednou za
rok

=3Q 2014
3Q 2013
Nékolikrat rocné 5 '
. _------
Byl(a) jsem

0% 10%  20%  30%  40%  50%  60% _------

ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2014
Primér (1-5) 3,0 4,3 4,3
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Méneé nez 1x
za rok




Forma navstévy

ZAKLAD: Zahraniéni turisté
o _I-

Se zahranic¢ni

CK
Zaméstnavatel
- bez CK
Individualni navstévnik
Zamestnavatel I Navstévu si organizuje sém nebo
s CK I1 3Q 2014 mu ji organizuje CK, ale pfijizdi sém
m3Q 2013
1 Skupinovy navstévnik

S ceskou CK o
Navstevu organizuje CK,

navstévnik prijizdi ve skupiné (s delegatem)

[ —
=

1

Jinak vy o, . R
e 1 vetsinou studijni pobyty, ktere organizuje skola

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, Cervenec-zafi 2014
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A4 r r V 4 o
Navstivena mista m

Karlovarsky 10,4

Jihocesky 5,8

Stredocesky 4,7

Moravskoslezsky 2,0

Kralovéhradecky 1,5

Zlinsky 1,2

Pardubicky 0,7

1. Praha (73 %), 2. K.Vary (6 %), 3. Brno (5 %), 4. C. Krumlov (4 %), 5. Plzen (3 %),
6. K. Hora (2 %), 7. Breclav (2 %), 8. Fr. Lazné (2%), 9. Mar. Lazné (2 %), 10. Ceské Budé&jovice (1 %).

STEMUAMARK
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OTAZKA: Kolikrat jste b&éhem této Vasi navstévy v CR prenocoval(a)/prespal(a)?

s _

Rusové

Italoveé 51

Ostatni 51

HLAVNI DUVOD NAVSTEVY

Obchodni cesta 4,1

3Q 2014

3Q 2013

| . . . . )
1 noci 2 noci 3 noci 4 noci 5 noci 6 noci
ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ¢ervenec-zafi 2014
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Druh ubytovani

ZAKLAD: Zahranié¢ni turisté

Hotel, motel,

enzion

Kemp

Ostatni
hromadna
ubytovani

®3Q 2014

©3Q 2013

Placené
ubytovani v
soukromi

Neplacené
ubytovani

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, ervenec-zafi 2014
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POCET PRENOCOVANI

Placené IUZ




Zajezd na Klic
Ubytovani
Doprava
Pohonné hmoty
Stravovani
Nakupy
Ostatni

76 % zahrani¢nich turist( platilo vydaje pfed pobytem v CR.
Vydaje placené pred pobytem ¢&ini 1 465 K& na osobu a den (51 % z celkovych vydajd).
Vydaje placené béhem pobytu &ini 1 417 K& na osobu a den 49 % z celkovych vydajd).

493
569
675
81
438
363
263

%

17,1
19,7
23,4
2,8
15,2
12,6
9,1

366
567
738
84
404
419
341

%

12,5
19,4
25,3
2,9
13,8
14,4
11,7

Meziro¢né poklesly celkové primérné vydaje o 1,2 % (po prepocteni se jedna o pokles o 0,9 %)
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Tranzitujic
9 %

s OMARS

_—



Tranzitujici

7 z 10 ze sousednich zemi - D 27 %, PL 22 %, SVK 17 %, RUS 5 %
3/5 mifi pres CR do sousednich zemi - D 29 %, PL 13 %, A 12 %
Median poctu prenocovani v cilové zemi = 7

Cestuji na dovolenou, obchodné

Polovina navstivi CR nékolikrat ro¢né&, 15 % v CR poprvé, 7 z 10 v CR
byli na vicedenni navsteve

1/2 planuje v CR dovolenou; Iakaji Praha, pamatky, kultura

Nejvetsi [dkadla: priznivéjsi ceny, kultura a historie, kvalitni sluzby,
doprava a infrastruktura, sportovni vyziti a rekreace

Image CR: chybi rozmanitd nabidka tréveni dovolené, nabidky CK
Propagace v CR v zahranici: 44 % (internet, letaky)

Vydaje: 1 125 K¢ (mezirocné beze zmény), nakup zbozi a PHM
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Piijezdovy cestovni ruch CR
1. - 3. Ctvrtleti 2014
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Odhad poctu zahrani¢nich navstévniki

Pocet v tis.

. . Rozdil
1 az 3Q 1 az 3Q vV %
2014 2013
z toho ubytovani v HUZ 6 233 6 032
z toho ubytovani v IUZ 1464 1421 3,0
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Odhad vydajl zahranicnich navstévniku

v mid. K¢ )
Rozdil

1 az 3Q 1 az 3Q v %
2014 2013
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PFijezdovy CR ve 1Q-3Q 2014

" Celkovy pocet navstévnikd: 19,6 mil.
" Celkové vydaje navstévniki: 157 mld. K&
" 52 % jednodenni, 39 % turiste, 9 % tranzitujici

" 40 % Némci, 12 % Slovaci, 9 % Polaci, 9 % Rakusané,

5 % Rusove
" 40 % nakupy, 34 % dovolena
" 39 % minimalné 1x meésicne
" Turisté: pocCet prenocovani 5,1 noci; 77 % v hotelu
" Vydaje: jednodenni 1 625 K¢, turistée 2 925 K¢,

tranzitujici 1 150 K¢

STEMZIMARK



PFijezdovy CR ve 1Q-3Q 2014

Ve srovnani se 1Q-3Q 2013:

" NAarlst poctu navstévnikd o 570 tis. (3 %)

" Nardast vydajli o 24 mld. K¢ (18 %), realné ,jen" 10 %
" Nardst podilu Itall, pokles podilu Rusu

" Narlst podilu ndkupnich cest, pokles podilu navstév

pribuznych a znamych

= Zahraniéni turisté — nardst po¢tu prenocovani, méné turistl se

ubytovava neplacené v soukromi

" Narust prumérnych vydaju u jednodennich 0 5 %, u
zahrani¢nich turistd o 8 %, pokles prumé&rnych vydaju u

tranzitujicich 0 9 %
STEMUMARK
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Dekujeme za pozornost!

Jan Tucek
tucek@stemmark.cz
Markéta Hajkova
hajkova@stemmark.cz
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