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Typ navstévnika

1Q 2013 1Q 2012

A. Zahranicni turista 39,1 % 39,8 %
B. Jednodenni navstévnik 51,6 % 50,5 %
C. Tranzitujici
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Odhad poctu zahranicnich turisti

Pocet v tis. Rozdil
1Q 2013 1Q 2012 v %

Turista ubytovany v HUZ m 1274

Turista ubytovany viIUZ | 312 | 343 | -89
Turista celkem 1625 | 1617

Podil turistG ubytovanych v HUZ: 80,8 % 78,8 %
Podil turistG ubytovanych v IUZ: 19,2 % 21,2 %
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Odhad poctu zahranicnich navstévnik

Pocet v tis. Rozdil
1Q 2013 1Q 2012 v %

A. Zahraniéni turista 1625 | 1617
B. Jednodenni navstévnik m 2 053

C. Tranzitujici 386 | 3% | -25_

Celkem | 4153 | 4066
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Odhad vydaju zahranicnich navstévniku

v mld. K¢ Rozdil
1Q 2013 1Q 2012 v %

A Zahranicni turista 228 | 213 | +69
B Jednodenni navstévnik |35 | 31 | +128

C. Tranzitujici 04 | 05 | -72
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Jednodenni navstevnici
51,6 %
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Stat trvalého pobytu

ZAKLAD: Jednodenni navétévnici
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Ostatni
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2013
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Hlavni dlivod navstévy

ZAKLAD: Jednodenni navétévnici

= 1Q 2013 1Q 2012

——

77

Nakupy

- 13 9 3 % pasivni dovolena

2,9 % aktivni dovolena
13 0,4 % navstéva kulturni / sportovni akce

Dovolena

, 4 ,
Obchodni I 3,5 % obchodni cesta
cesta 5 0,4 % ucast na kongresu

fwex I|3
Navsteva
pribuznych a

0,6 % zdravotni pobyt

Ostatni 0,4 % studijni pobyt
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ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2013
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Frekvence navstev

ZAKLAD: Jednodenni ndvétévnici

= 1Q 2013 ©1Q 2012
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Forma navstévy

Od 1.1.2013 aprava formulace otazky v dotazniku:

6a. Jakym zpisobem byla tato Vase navéva CR organizovana?Pokyn: Vyznacte 1 odpoved.

Navsevu jsem si organizoval(a) sam (sama) =17
Vyuzil(a) jsem sluzeb zahrami cestovni kanceta / agentury (CK/CA) 2
Vyuzil(a) jsem sluzeldeské CK/CA 3
Navsevu mi organizoval zagstnavatel sam bez vyuziti sluzeb CK/ICA =4Q7
Navsevu mi organizoval zagstnavatel s vyuzitim sluzeb CK/CA 5
Jinak, VYPISte: ..o 6

Na otazku 6b odpovidaji pouze respondenti, kié v otazce 6a odpotdéli

variantu 2,3,5 nebo 6
6b. A staral se 0 Vas Bhem navseévy CR (po celou dobu nebo i pouze v j&gisti) delegatdi
priavodce? Pokyn: Vyznacte jednu odpoved.

ANno 1
Ne 2

STEMZIMARK



Forma navstévy

ZAKLAD: Jednodenni ndvétévnici

Se zahranic¢ni

CK 0,9

S Ceskou CK |0,0
Individualni navstevnik
Navstévu si organizuje sédm nebo 99,3

Zamiset:?:vKatel 2,0 mu ji organizuje CK, ale pfijizdi sédm

1 Skupinovy navstévnik
Zamestnavatel |, Navstévu organizuje CK, 0,7
- s CK navstévnik prijizdi ve skupiné (s delegatem)

Jinak |0,1  vétSinou studijni pobyty, které organizuje skola

T T T T 1
0% 2% 4% 6% 8% 10%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2013
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A4 V 4 V 4 V 4 o
Navstivena mista m /o

86 % navstivi 1 misto Ustecky
99 % navstivi 1 kraj

Plzensky
Jihomoravsky
Karlovarsky
Jihocesky
Moravskoslezsky
Zlinsky
Liberecky
Kralovéhradecky
Praha

Olomoucky

Pardubicky

Ménénezl 1ai5 5az10 10 az 20 Vice nez 20

B Vysocina

Stfredocesky

1. AS (8 %), 2. Folmava (8 %), 3. Hodonin (6 %), 4. Cheb (5 %), 5. Hora Sv. éebestiéna (4 %),
6. Hrensko (4 %), 7. Varnsdorf (4 %), 8. Strazny (3 %), 9. Zelezna Ruda (3 %), 10. Cesky Tésin (3 %)
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20,6
16,5
15,4
14,2
10,6
7,2
4,1
3,4
2,6
1,8
1,4
0,4
0,1

0,1



Vydaje

1 637 K¢ 1 514 K¢
Doprava 91 K& 5,5 % 86 K¢ 5,7 %
Pohonné hmoty 383 K& 23,4 % 441 K& 29,1 %
Stravovani 99 K¢ 6,1 % 80 K¢ 5,3 %
Zbozi 962 K¢ 58,8 % 829 K¢ 54,8 %
Ostatni 103 K& 6,3 % 78 K& 5,2 %

11,7 % jednodennich névstévnik(§ platilo vydaje pfed névitévou CR.
Vydaje placené pred navstévou cini 140 K¢ na osobu a den.

Vydaje placené béhem navstévy cini 1497 K¢ na osobu a den.
Mezirocné vzrostly celkové vydaje o 8,1 %.
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Zahranicni turiste
39,1 %
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Stat trvaléeho pobytu

ZAKLAD: Zahraniéni turisté
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ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2013
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Hlavni dlivod navstévy

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

®1Q 2013 = 1Q 2012

3,3 % aktivni dovolena
_ 60 1,4 % navstéva kulturni / sportovni akce
Obchodni - 16 14,1 % obchodni cesta
cesta - 2,3 % ucast na kongresu
18

z S S -14
Navsteva
fibuznych

Dovolena

1 Obchodni cesta

Nakupy
: _------

Nakupy
6
o rerr I
I 6 1,9 % studijni pobyt
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ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2013
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Frekvence navstev

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

Minimalné 1x .4
mési¢né - -
Nekolikrat | 2t

®1Q 2013
Jednou za - 11
T
©1Q 2012
Mene nez 1x Nékolikrat rocné
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Forma navstévy

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

Sam 74
Se zahranicni
CK 14
S Ceskou CK | 0,3
Individudlni navstévnik
Navstévu si organizuje sédm nebo 90, 1
Zameéstnavatel " o veiry 1r s
mu ji organizuje CK, ale pfrijizdi sam
- bez CK 9 jrorg ] prij
Skupinovy navstévnik
Zamésstg;vatel 1,2 Navstévu organizuje CK, 9,9

navstévnik prijizdi ve skupiné (s delegatem)

Jinak [lo,9 VEtsinou studijni pobyty, které organizuje skola

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2013
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A4 V 4 V 4 V 4 o
Navstivena mista m /o

89 % navstivi 1 misto Praha 71,0
91 % navstivi 1 kraj

Karlovarsky 9,3
Jihomoravsky 7,0
Plzensky 4,7
Stredocesky 3,2
Moravskoslezsky 2,3
JihoCesky 2,1
Ustecky 1,8
Kralovéhradecky 1,5
Olomoucky 1,4
Zlinsky 1,3
Liberecky 1,2
Menener1 1ai2  2ai5  sal0 Vieeneiio Vysocina 0,7
—— — Pardubicky 0,5

1. Praha (71 %), 2. Brno (5 %), 3. K.Vary (4 %), 4. Plzefi (2 %), 5. Fr. Lazné (2 %),
6. Cheb (2 %), 7. Mar. Lazné& (2 %), 8. Ostrava (1 %), 9. C. Krumlov (1 %), 10. Kutnd Hora (1 %)
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Pocet prenocovani

Primérny pocet pienocovani

OTAZKA: Kolikrat jste b&hem této Vasi navstévy v CR prenocoval(a)/piespal(a)?
ZAKLAD: Zahraniéni turisté

1Q 2013

1Q 2012

1 noci 2 noci 3 noci 4 noci 5 noci 6 noci

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015, leden-bfezen 2013

Vv HUZ pokles poctu prenocovani, podle CSU

| roste ???
STEMIAMARK
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

STAT TRVALEHO POBYTU

Rusové

Slovaci 3,4

Ostatni 4,3

HLAVNI DUVOD NAVSTEVY

Obchodni cesta




Druh ubytovani

ZAKLAD: Zahraniéni turisté

m1Q 2013 ©1Q 2012

77
Hotel, motel,
penzion
77

0,0
Kemp
0,1

Ostatni Is POCET PRENOCOVANI
hromadna I

Kemp 1,0
Placené 3
soukromi I4
Placené 1UZ 6,7
) 16
Neplacene - _-
ubytovani

17
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ZDROJ: STEMiMARK| PFiI'ezdovi’ cestovni ruch 2009 - 2015, leden-brezen 2013
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Vydaje

Zajezd na klic 341 K¢ 13,3 % 267 K¢ 11,4 %
Ubytovéni etk asa% a2k 180%
Doprava 580 K¢ 22,6 % 632 K& 27,0 %
Pohonnéhmoty o7k 38% ek 38%
Stravovani 381 K¢ 14,8 % 346 K¢ 14,8 %
zoo e % sk m7w
Ostatni 252 K¢ 9,8 % 260 K¢& 9,4 %

76,8 zahranicnich turistd platilo vydaje pfed pobytem v CR.
Vydaje placené pred pobytem cCini 1096 K¢ na osobu a den.
Vydaje placené béhem pobytu Cini 1477 K& na osobu a den.
Mezirocné vzrostly celkové vydaje o 9,8 %.
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Tranzitujic
9,3 %
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Tranzitujici
= 3/4 ze sousednich zemi - D 27 %, PL 21 %, SVK 18 %, RUS 8 %
= 3/4 mifi pres CR do sousednich zemi - v zimé je to Cast&jsi
= v zimé kratSi pobyty — median pocCtu prenocovani = 5
= Cestuji obchodné, na hory
= 56 % navstivi CR nékolikrat roéné, 11 % v CR poprvé
= 46 % planuje v CR dovolenou; lakaji Praha, pamatky, kultura

= Nejvetsi lakadla: priznivéjsi ceny, kultura a historie, moznosti
sportovniho vyziti

= Image CR: chybi rozmanitd nabidka traveni dovolené, nabidky CK
= Propagace v CR v zahranidi: 48 % (internet, letaky)
= \VVydaje béhem cesty: 1 117 KC (mezirocné pokles), nakup zbozi a

pohonnych hmot -\ 7 4 o
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Dékuji za pozornost !

Markéta Hajkova

hajkova@stemmark.cz
723 209 036
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