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Predstaveni projektu

e Ministerstvo pro mistni rozvoj CR

e Duben 2009 - brezen 2015

e Zajidténi datovych podkladu pro
Satelitni ucet CR (m.j. ©)

e Face-to-face dotazovani

e 42 tis./rok (zatim vice nez 220 tis.)
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Zahranicni Jednodenni e er s
turisteé navsteévnici Tranzitujici
]
Q E:::j @ E:jj o o -
alespon s 1 ) bez o bez prenocovani
prenocovanim prenocovani v CR,
v CR v CR, cil cesty jiny stat

cil cesty CR

Podil jednotlivych typG navstévnikd

« kli¢ovy pro odhad celkového poctu navstévniki

« zakladem pro stanoveni kvét na sbér dat

« upravuje se v zavislosti na vysledcich carkovacich akci (na vsech prechodech soucasné
sledujeme intenzitu provozu a sloZeni navstévnikd)
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navstévnikl - vstupy

——1 CESK? Pocet nerezidenti ubytovanych v HUZ
I STATISTICKY (1. pololeti 2014)
. URAD

3 629 tis.

ST E M m M A R K Podil turistd ubytovanych v HUZ a IUZ
MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG 81 VS 19 o/o

Podil jednotlivych typ{ navstévnikad

39 vs 52 vs 9 %
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Odhad poctu zahranicnich
navstévnikd - 1. pololeti 2014

. URAD

v tisicich

Pocet turistd ubytovanych v HUZ
Poclet turistl ubytovanych v IUZ
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3 629
+ 860

Celkovy pocet zahrani¢nich navétévnikd

11 432

Mezirocni nartist o 280 tis. (2,5 %)

STEMUIMARK

ARKETI VY YZKUM JE D




)4 ] . INTEBROVANT RGPS GIE - MauSTERSTVO
O 4 O 107 - kuaLTa 2voTA | e , > :
Odhad poctu zahranicnich & mmmse @ | R

navstévnikd - 2013 (po revizi)

Pocet v tis. Rozdil

2013 2012 v %

z toho ubytovani v HUZ 7 852 7 647 + 2,7
z toho ubytovani v IUZ 1820 1 853 -1,8

Odhad pred revizi 23019 22 641
, . o , + 1 708 + 1 526
Rozdil proti puvodnimu odhadu [ (7.4 %) ] (6,7%)
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Odhad vydajt zahranicnich
navstévnikl - postup
v 0d zahrani¢nich navstévniky zjistujeme:

- Vydaje placené pred pobytem / navstévou

- Vydaje placené béhem pobytu / navstévy

v' \lydaje pro moznost srovnani prevadime
na KC a prepocitavame na osobu a den

v' Celkové vydaje se pocitaji:

Primérny
vydaj na

Odhad
poctu

osobu a
den

navstev-

m'kﬂ (u turistd)
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Celkové

vydaje




Odhad vydajt zahranicnich
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navstévnikd - 1. pololeti 2014

Pocet navsétévniky
(v tis.)

Primérny vydaj

(na osobu a den v K¢)

PocCet dni

Celkové vydaje
(v mld. K¢)

Zahraniécni Jednodenni

.y - vox. - - Tranzitujici Celkem
turiste navstevnici
b4

2

Mezirocni nardst o 18 mlid. K¢ (24 %)
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Odhad vydaji zahraniénich W oomnen e [l —— | B

navstévnikli - 2013 (po revizi)

v mid. K¢ Rozdil
2013 2012 v %

Odhad pred revizi 167,7 147,0

Rozdil proti pdvodnimu

odhadu ["‘ 12,4 (7,4 %) ] + 9,9 (6,7%)

3 % ndardstu - viiv kurzovych rozdilG
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Jednodenni navstevnici
52 %

MR
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Stat trvaléeho pobytu

ZAKLAD: Jednodenni navitévnici

Némecko

I 14

14

e
s

14

B
R o

11

Rakousko

Slovensko

Polsko

e 6

60

R <o

® 1. pololeti 2014
1. pololeti 2013

B 1. pololeti 2012

0% 10%

ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Bez vyznamnych zmén

Némci - ze sousednich
spolkovych zemi
Sasko, Bavorsko

Ostatni — vétsSinou
jednodenni business
cesty Evropand



MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOICR

o0 I INTEGROVANY  INCURRERNN ©.r07sKA UNi E A
I0P - KVALITA ZIVOTA I peekirl >~
e el Yl
HI i dd d n3 t CR

ZAKLAD: Jednodenni navitévnici

S 75

Nakupy 77
= Dlouhodobé roste podi
1 nakupnich cest
Dovolena 14 v ,
B s 85 % Némcd na nakupy
14 o 4
® 1. pololeti 2014 26 % Polak% na vylet
- 9 % Slovaku za pfibuznymi
Obchodni cesta | 4 1. pololeti 2013 71 % ,ostatnich™ obchodné

B 1. pololeti 2012
Navstéva
pribuznych

N4

Ostatni | 1
|1

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Frekvence navstév CR

ZAKLAD: Jednodenni navétévnici

a0 I 19
Minimalne 1x 18 R )
Frekvence navstev vysoka,

tydné
-k roing
mezirocne poklesla.
Minimalné 1x
eSS N 5 VYSi frekvence u nakupnich

navstév, Poldkld a Slovakd

Nékolikrat rocné 23

Jednou za rok 3

m 1. pololeti 2014
Méné nez jednou

za rok I : 1. pololeti 2013
i 1 m1. i
Byl(a) jsem zde I s 1. pololeti 2012
poprvé 11
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Kraje | %

Ustecky 20,7

Karlovarsky 17,2

Plzensky 16,0

Jihomoravsky 14,5

JihocCesky 10,8

: Moravskoslezsky 7,9

Zlinsky 4,0

Liberecky 3,2

Kralovéhradecky 3,2

Praha 1,4

Olomoucky 0,4

I"""‘“ e H Stredocesky 0,2
Vysocina 0,2

1. A% (10 %), 2. Folmava (7 %), 3. Hodonin (5 %), 4. Cheb (5 %), 5. Vy&&i Brod (4 %) Pardubicky 0,1

6. Hrensko (4 %), 7. Varnsdorf (4 %), 8. Strazny (3 %), 9. Petrovice (3 %), 10. Mnisek (3 %)
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Primérné vydaje

ZAKLAD: Jednodenni navétévnici

Placené predem
H Placené béhem

1. pololeti

5014 183 1651
1. pololeti

5013 144 1592
1. pololeti

2012 1468

0 250 500 750

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015

@ B 3 Illunnnﬁ EVROPSKA UNIE ) A’. MTERTYS
W o, | p ot ooem oo QS | Tl
ZAKLAD: Jednodenni navétévnici

Priimér 1.pololeti 2014
i 1651 K&
Némecko - 1782
;1617
+ 3,7 %0 Rakousko -
Slovensko . 1278
letisté
Polsko 886 /
Nakupy 1583
Dovolena 1013
Obchodni 5064
cesta
Iil,avste\,/a 1677
pribuznych
Ostatni 1651
0 2 000 4 000 6 000 8 000 10 000

1000 1250 1500 1750 2000

STEM

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Struktura vydajt v %

Némci Rakusané Slovaci Polaci Ostatni

viosy LA (17920 16K 12BN B8R 9205 e

z toho:

Zéjezd na Kie “ [T [ G A
voprava - [ s 22
Pohonné hmoty L

= STEMIIMARK B



Kurz CZK viéi EUR Ceny benzinu CR vs zahraniéi

1Q 2013 25,6 CR 2014: 1,33 EUR
2Q 2013 25,8 2013: 1,43 EUR
3Q 2013 25,9
4Q 2013 26,7 Némecko 1,59 EUR
1Q 2014 27,4 Rakousko 1,48 EUR
2Q 2014 27,4
Slovensko 1,46 EUR
Polsko 1,32 EUR

ZDROJ: CNB, UAMK (Cerven 2014)
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Stat trvaléeho pobytu

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté

Némecko
Rusko i0
Slovensko
Velka Britanie
Italie
Francie
USA 4
Polsko
Rakousko
Nizozemi 2

Ostatni zemé EU-15

Ostatni
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® 1. pololeti 2014
1. pololeti 2013

m 1. pololeti 2012

INTEGROVANY MINISTERSTVO

PRO MISTNI
OPERAENI Fo e
PROGRAM
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EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ
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P
€«

Snizil se podil Britd a turistl
ze sousednich zemi

Zvysil se podil turistl
ostatnich zemi mimo EU-15

Viiv kampani CzT zacilenych
na vzdalenéjsi destinace?

T T
0% 10%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Hlavni déivod navstévy CR

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté

R s

Dovolena

64

R <

Obchodni cesta

Navstéva
pribuznych

Nakupy | 1

m 1. pololeti 2014
1. pololeti 2013

H 1. pololeti 2012

INTEGROVANY
OPERAENI
PROGRAM

TOP duvod - dovolend - s
- v 7 7 (o]
mezirocnim narustem + 2 %

Na dovolenou do CR pfijely
3/4 turistl z nesousednich
zemi

Dlouhodobé klesaji navstévy
pribuznych

80%

Ostatni 5
M s
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Frekvence navstév CR

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté

Minimalné 1x
mesicné
-
Nékolikrat ro¢né 21
® 1. pololeti 2014

Jednou za rok 11 1. pololeti 2013

® 1. pololeti 2012

Méné nez 1x za

rok
DN 18
Byl(a) jsem zde

oprve
Pop N 43

TéméF polovina turistd v CR
poprvé - podil turistd na
prvni navstéve dlouhodobé
roste

Nejvice ,novych" turistl
pochazi ze vzdalenéjsich
destinaci

Z TOP 5 zemi k nam
nejCastéji jezdi do CR Slovaci
turisté na nakupy a na
navstévu pribuznych a
znamych

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Forma navstévy CR

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté

Sam

Se zahrani¢ni CK

S Ceskou CK

Zameéstnavatel -
bez CK

Zameéstnavatel s
CK

Jinak

P

T

15

73

m 1. pololeti 2014

1. pololeti 2013

INTEGROVANY  INCHRRERNN £vR0PSKA UNI E A
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Kazdy desaty turista
pricestoval do CR se
zajezdem (o turistu se béhem
pobytu staral privodce /
delegat)

Se zajezdem jezdi nejCastéji
Rusoveé (33 %)

0% 10% 20%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015

30% 40% 50% 60% 70% 80%
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Navstivené kraje - 1. pololeti 2014

EVROPSKA UNIE A PRO MISTNI
EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVOJ " ROZVOICR
SANCE PRO VAS ROZVOJ

Kraje | %_
b 737

Karlovarsky 9,8

Plzerisky 4,8

Stredocesky 3,2

Liberecky 1,8

Kralovéhradecky 1,6

Olomoucky 0,9

— = = — _-

Pardubicky 0,6

PROGRAM

— STEMIZIMARK [



Navstivena mista

ZAHRANICNI TURISTE

Praha (74 %)

Karlovy Vary (5 %)
Brno (4 %)

Cesky Krumlov (3 %)
Plzen (2 %)

Marianské Lazné (2 %)
Kutna Hora (1 %)
FrantiSkovy Lazné (1 %)
Cheb (1 %)

10. Ceské Budé&jovice (1 %)

© ® N O U P W N
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Pocet prenocovani

ZAKLAD: Zahranié¢ni turisté ZAKLAD: Zahraniéni turisté
. Primér 1. pololeti 2014

4,96

Némecko - 4,;18

1. pololeti
2014 H
Slovensko -3,5:8
. Velka
Britanie -3’?6
Italie -4,46
1. pololeti ]
2013 437 ,
Dovolena 4;27
Obchodni §4,76
| cesta :
Navstéva
pfibuznych 5,03
1. pololeti |
2012 4,48 Nakupy 2,86 |
Ostatni 13,52

o0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 10,0

1,0 3,0 5,0 7,0 9,0 11,0 13,0 15,0

ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015 ZDROJ: STEM/MARK, Prijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Typ ubytovani

ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté

P 77

Hotel, motel,
penzion

1
Kemp |1
1

i3

Ostatni hromadna
’ ’ 3
ubytovani I )

Placené . 5
ubytovani v 4
soukromi l 4

s

Neplacene 15

ubytovani
VOV 17

78

=

m 1. pololeti 2014
1. pololeti 2013

m 1. pololeti 2012

..g.. IOP - KVALITA ZIVOTA

T
0% 10% 20% 30%
ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015

50% 60% 70% 80%

STEM

MARKETINGOVY VYZKUM JE

90%

MARK
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Klesa neplacené ubytovani

V hotelech a penzionech se
ubytovavaji turisté na
dovolené (hlavné ti ze
vzdalenéjsich destinaci) nebo
turisté na obchodni cesté

Neplacené ubytovani v
soukromi vyuzivaji turisté ze
sousednich zemi, ktefi do
Ceské republiky prijeli
navstivit své pribuzné a
znamé
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Primeérné vydaje

; U . ZAKLAD: Zahrani¢ni turisté
ZAKLAD: Zahranicni turisté " Placené predem Ipréimér 1. pololeti 2014

B Placené b&hem i2 964 K¢

Némecko -1959
2064 + 11,7 % Slovencko -1029
Egrlg;e,[%@g,e;:’%) Velka Britanie _ 3175
Italie _énz
Ostatni zemé EU-15 _gzsss

Rusko

1. pololeti
2014

1. pololeti :
2655
Obchodni cesta _2965
Navstéva pribuznych -1607
1. pololeti 2458

‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ 0 1000 2000 3000 4000 5000
0 500 1000 1500 2000 2500 3000

) | ) ZDROJ: STEM/MARK, Pfijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
ZDROJ: STEM/MARK, PFijezdovy cestovni ruch 2009 - 2015
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Struktura vydajt v %

Némci Rusoveé Slovaci Britové Italové

vony LA (199K 439ke pomie sk v

z toho:
Zajezd na klic
Ubytovani
Doprava
Pohonné hmoty
Stravovani
Zbozi
Ostatni
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MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG




Tranzitujic
O 9%
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Tranzitujici

7 z 10 ze sousednich zemi - N 25 %, PL 25 %, SVK 17 % a RUS 5 %
7 z 10 miFi pres CR do sousednich zemi - D 29 %, A 21 %

median poctu prenocovani v cilové zemi = 5

Cestuji na dovolenou, obchodné

3/5 navstivi CR nékolikrat ro¢né, 13 % v CR poprvé, 3/4 v CR byly na
vicedenni navstéve

54 % planuje v CR dovolenou; lakaji Praha, pamatky, kultura

Nejvétsi lakadla: priznivéjsi ceny, doprava a infrastruktura, kultura a
historie, kvalitni sluzby, sportovni vyziti a rekreace

Image CR: chybi rozmanitd nabidka tréveni dovolené, nabidky CK

Propagace v CR v zahranici: 46 % (internet, letaky)

Vydaje béhem cesty: 1 165 K¢, nakup zbozi a PHM
STEMIMARK
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Prijezdovy cestovni ruch ve 2Q 2014

Odhad poctu zahranicnich navstévniku:
7 mil. - meziro¢ni nardst o 236 tis. (3,5 %)

Odhad celkovych vydajt zahrani¢nich navstévnik:
54,9 mld. K& - meziro¢ni nardst o 10,3 mld. (23 %)

Jednodenni navsteévnici:

Bez vyraznych zmén, obyvatelé sousednich statd - 60 % Némci;
nakupy (76 %); pravidelné navstévy (7 z 10 min. 1x mésicne)
vydaje: 1627 K& (narudst o 3 %), nakup zbozi a pohonnych hmot

Zahranicni turisteé:

3 z 10 obyvatelé sousednich statl - 17 % Némoci, roste podil turistd ze
vzdalenych destinaci; roste podil dovolenych (68 %), klesaji navstévy
pribuznych a zndmych (10 %); téméF ¥~ v CR poprvé;

34 spi v hotelu, pocCet prenocovani 4,8

vydaje: 3 042 K¢ (narlst o 10 % - jen vydaje pfed pobytem),

1, vydaju placena b&hem pobytu za jidlo, zboZi, a ubytovani

STEMIZIMARK
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Dekujeme za pozornost!

Jan Tucek
tucek@stemmark.cz
Markéta Hajkova
hajkova@stemmark.cz
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